
●什么是“1+2+3”品牌公益
行动矩阵？

1是指1个节庆品牌活动，即
庆祝香港回归祖国品牌传
播活动

2是指两项环保品牌传播行
动,即沙滩清洁和郊野公园
关注品牌传播行动

3是指 3 个关爱青少年成长
的公益品牌项目，即“至美
有你”青少年及儿童成长计
划、香港理工大学优秀学生
奖励计划和香港航海学校
帮扶项目

链 接

●●名名 称称：：

华北石油工程五普钻井分公司华北石油工程五普钻井分公司

4083740837HBHB 钻井队钻井队

●●坐坐 标标：：

甘肃镇原县甘肃镇原县

●●特特 色色：：

推行单井成本精细分解推行单井成本精细分解、、精确考精确考

核并达到精准控制的核并达到精准控制的““三精三精””管管

理法理法

品牌之窗
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□王 军 王 丹

“你们施工的井成本为什么控制得
这么好？”近日，前来取经的兄弟钻井队
向华北石油工程 40837HB 钻井队队长赵
军提出了这个问题。去年，该队全年经
营收入超 1500 万元，在华北油气泾河油
田钻井承包商业绩考核中排名第一。

这支曾经获得集团公司金牌队称号
的钻井队，在树立创效品牌中有何“过人
之处”？

40837HB 钻井队组建于 2008 年，在
泾河油田开发中，曾以 3.93 天刷新集团
公司定向井钻井周期最短纪录。“那时，
心 里 只 想 着 创 纪 录 ，没 有 成 本 这 个 概
念。”赵军说。石油工程专业化重组后，
他们开始思考如何从“打好每口井”到

“经营好每口井”。
他们强化成本管理，推行单井成本

精细分解、精确考核并达到精准控制的

“三精”管理法。结合不同工况，将预算
成本分解到班组、岗位，一个班组一本
账。到了月底，对照各班组完成的工作
量，核定材料的领用和消耗情况，然后找
出费用流失点，再制定更精准的管控措

施和降本指标。
但把成本控制在预算指标内，让每

个人习惯“过紧日子”，这并不容易。
他们把施工材料分成“钻机设备、机

房动力、工程技术、泥浆设备及材料”四
类，分别由机械师、司机长、技术员、泥浆
技术员负责，再由钻井队班子成员分别
考核这 4名骨干。把井口工具易损件、手
工 具 等 常 用 材 料 分 给 班 组 ，一 井 一 汇
总。各班组给每个岗位设立消耗台账，
将奖罚和追责落实到每个人。

既降本又增效，带来的是业绩。去
年，他们完成的 4口井钻井周期分别实现
提速“四连跳”。

缩短工期是最好的创效手段。结合
工区特点和自身实际，他们以开钻动员、
过程分析、完井总结三类会议为依托，找
到提升效益的最有效方法。去年以来共
完成 8 口井，节约钻井周期超 90 天，直接
降低生产成本 350余万元。

以特色品牌赋能
老油田高质量二次创业

（（1919））品牌建设大家谈品牌建设大家谈

河北石油全力服务张北草原音乐节

本报讯 近日，第 14届张北草原音乐节如期举行。
河北石油全力以赴迎接全国各地乐迷的到来，日均服务
车辆2.2万台次、供应油品532吨。

该公司在活动现场设立展台，以“爱跑98”为主题，
通过图文展板、视频滚动播放等形式，生动展示易捷会
员的核心权益——从加油优惠、积分兑换，到易捷商品
折扣、专属活动等，吸引众多乐迷驻足咨询，纷纷注册开
通会员。

该公司还合理调配人员，充实沿线站点服务力量，
充分发挥自驾游驿站和司机之家的功能，方便乐迷规划
行程，赢得广泛好评。 （吴树彬 武 欣）

□江苏石油勘探局有限公司执行董事、党委书记，
分公司代表 钟志国

品牌作为企业重要的无形资产，是企业价值的
重要组成部分，是增强企业核心竞争力的重要抓
手。近年来，江苏油田强化“一手抓业务、一手抓品
牌”的理念，将品牌建设与油田生产经营“同规划、
同落实、同发展”，以特色品牌赋能老油田高质量二
次创业。

培育创新基因，赋能复杂断块特色
技术品牌“新进阶”

品牌的价值，不仅在于历史积淀的厚重，更在
于持续创新的鲜活。历经 50 年勘探开发，面对苏
北盆地“小碎贫散”的资源禀赋，江苏油田依靠复杂
断块精细勘探开发特色技术系列，走出了老油田发
展之路。在常规油稳产方面，通过“三个边界”技术
应用，近 3 年在老区发现多个高效区块，累计新增
探明储量 328 万吨；在页岩油勘探方面，创新陆相
湖盆断块型页岩油勘探开发技术系列，苏北盆地高
邮凹陷阜二段、阜四段页岩油接连取得突破，入选
中国石化十大油气勘探发现成果，形成亿吨级页岩
油增储阵地。

扩大绿能规模，提升绿色发展品牌
“含金量”

绿色是高质量发展的鲜明底色，更是品牌赢得
未来的核心竞争力。作为地处江淮生态大走廊、南
水北调东线源头的上游企业，江苏油田始终坚持生
态优先绿色发展战略，努力打造集油气、绿电、碳封
存于一体的区域综合性清洁能源供应商，用生态

“含绿量”提升品牌“含金量”。
在新能源发展方面，江苏油田积极构建“风光

互补+油气生产”模式，已建成投产风电机组 11台、
光伏电站 192 座，总装机容量 91.4 兆瓦、发电能力
1.4亿千瓦时/年。今年上半年，新能源发电量占油
田总用电量的 33.3%，绿电占比持续位居中国石化
上游企业前列。在 CCUS建设方面，油田气驱单元
达到 30 个，日注二氧化碳 300 吨，截至目前已累计
注二氧化碳 48.9 万吨，二氧化碳驱阶段换油率为
0.31，实现封碳与增油双赢。

打通转化渠道，创造科技成果品牌
“新价值”

科技成果品牌的生命力，在于从“实验室”到
“大市场”的价值跃迁。江苏油田积极构建“产销研
用”一体化体系，创造科技成果品牌“新价值”。

在打通品牌通道方面，搭建研发、中试、销售三
大平台，16 项高质量成果成功转化。其中，驱油用
微乳液、微生物防腐菌剂、硫化物抑制剂等 7 项科
技成果在中国石化易派客平台上线，在兄弟单位现
场应用后广受好评。积极与催化剂公司等单位签
订战略合作协议，打造高质量产品，扩大科技成果
产业化规模。2024年，累计销售菌剂、药剂逾千吨，
科技成果销售收入超 1700万元。

江苏油田不断激发品牌活力，在第二届科技创
新大会上，首次落实科技成果转化激励奖，8 支项
目团队获得 85万元转化奖励。今年 4月，首次举办
产品类、工艺类科技成果交流会，更大范围内促进
了科技成果转化。7月 30日，自主研发的微生物菌
剂和硫化物抑制剂两项科技产品入选中国石化内
部优势产品目录。

集中优势资源，构建市场品牌“新矩阵”

品牌不仅是开拓市场的“敲门砖”，更是生存发
展的“压舱石”。江苏油田以“市场品质提升年”为
抓手，持续优化业务结构，集中优势资源打造高附
加值品牌“新矩阵”。

在规划品牌方向方面，江苏紫京退出 10 个零
散低效项目，集中力量拓展系统内高端市场，成功
拓展上海浦东科研基地、镇海炼化二期等项目，并
对所有项目建立健全高标准服务体系，让“服务来
自紫京，满意源于内心”的紫京服务成为高端后勤
物业的“金字招牌”。今年 5月，紫京品牌获评中国
石化优秀子品牌。

在培育品牌实力方面，江苏油田充分发挥田明
劳模创新工作室的引领作用，打造连续油管、带压
作业等特色技术，工程技术服务业务在西北、华北、
东北市场持续扩大。2024年 3月，田明劳模创新工
作室团队成功攻关连续油管高空清焦、钻磨、解堵
工艺，开中国石化上游企业工程技术服务中游炼油
企业先河。

品牌建设是一项战略工程、系统工程，也是一
项长期工程。江苏油田将始终以战略眼光谋划品
牌发展，以系统思维推进品牌落地，让品牌建设与
业务创新同频共振、与市场拓展深度融合，为中国
石化打造卓著品牌贡献江苏油田力量。

石化公益情暖香江
——中国石化香港代表处“1+2+3”品牌公益行动矩阵的温暖实践

从“打好每口井”到“经营好每口井”

江汉盐化工成功开拓
自用产品外销新业务

本报讯 近日，江汉盐化工日化品运行部首
批 600只 50升包装桶送达潜江市泽口化工园
区某企业，标志着该公司成功开拓自用产品外
销新业务。

江汉盐化工是全球最大的漂粉精生产企
业，漂粉精产品被纳入中国石化核心产品目录，
生产能力超6.6万吨/年，产品90%出口。

日化品运行部主要为消毒剂产品生产包装
桶，每年产量250万只。面对强氯精装置停产、
包装桶产能过剩等现状，该公司积极寻求外销
渠道，通过系统性诊断，锁定“出口转内销+跨
行业应用”双轨策略，瞄准潜江市周边化工园区
包装需求，历时5个月接洽，成功与潜江市泽口
化工园区某企业签订每年 2万只 50升包装桶
供应合同，破解了库存占用 13.5万元现金流、
100平方米库容面积的困局。

在寻找市场过程中，他们先后筛选10家化
工企业，最终锁定两家潜在客户。面对客户提
出的疑问，他们打出“技术+服务”组合拳。提
供荆州海关商检测试报告、验证9个月使用承
诺，对比客户在用包装桶方案，可为客户年省
30万元成本；针对客户盛装三氯化铝产品需
求，定制“质量担保+定期巡检”服务，消除客户
疑虑；提供可视化数据，将包装桶周转周期从
180 天压缩至 30 天，可为客户降低物流成本
60%，让客户感受就近采购带来的好处，最终促
成合作。

“包装桶在产品质量、性价比方面都很有优
势，比以前用的桶更加结实。”某企业通过一个
月的试用后，坚定了使用江汉盐化工生产的包
装桶的决心。

为进一步破解包装桶库存难题，江汉盐化
工计划搭建工业包装物共享平台，运用区块链、
物联网和人工智能技术，实现跨企业库存可视
化和容器全生命周期监测，为企业高质量发展
注入新动能。

（谢 江 黄红霞 黄荣芳）

钻井队管理人员讨论设备旧配件的
再利用。 刘卫东 摄

“至美有你”师友学童全日营活动——
寻找故宫文化宝藏。 邵 龙 供图

77月月 11日日，，驻港单位员工与市民在尖沙咀码头五支旗杆广场高唱爱国歌曲驻港单位员工与市民在尖沙咀码头五支旗杆广场高唱爱国歌曲。。 李李 轩轩 摄摄

□邵 龙 张敏燕

维多利亚港湾的清晨，海风裹挟着湿润
的气息，一艘百年天星小轮缓缓驶离香江之
畔。在尖沙咀码头的入口处，我国香港市民
李太接过中国石化义工递来的熊猫公仔，耳
边响起熟悉的旋律——“小河弯弯向南流，流
到香江去看一看”。

《东方之珠》的合唱声从尖沙咀广场传
来，身着印有中国石化标识短袖衫的年轻人
挥动国旗，与游客一同唱响对国家、对香港
的热爱。这是2025年庆祝香港回归28周年
的动人一幕，也是中国石化在港打造的“1+
2+3”品牌公益行动矩阵中最具感染力的温
情时刻。

缘起香江：
“1+2+3”品牌公益行动矩阵的形成

——矩阵的背后，是中国石化对香
港社会的深情厚谊，更是对“为美好生活
加油”使命的坚定担当

中国香港，作为国际金融、贸易与文化交
流的枢纽，是中国石化品牌国际化征程中不
可或缺的重要一环。香港社会对公益事业的
需求多样，如何精准对接需求、有效整合资
源，成为摆在面前的首要任务。

为了在这片土地上更好地践行社会责
任，中国石化香港代表处协同8家驻港单位，
以节庆活动为引领、以环保行动为抓手、以关
爱青少年成长为纽带，精心打造“1+2+3”品
牌公益行动矩阵，为中国石化社会责任品牌
国际化探索了“香港方案”。这一矩阵的背

后，是中国石化对香港社会的深情厚谊，更是
对“为美好生活加油”使命的坚定担当。

这一独具特色的品牌公益行动矩阵的形
成，要从2012年的那场台风说起。受“韦森
特”影响，装载聚丙烯产品的集装箱坠入海
中，部分胶粒被冲到香港海域及离岛沙滩。
事发后，中国石化拨款1000万元港币专项资
金，用于加快打捞和清理工作。驻港单位组

建环保小组，不定期开展沙滩清洁行动。“最
初以为是一场临时的特殊行动，没想到一做
就是13年。”驻港单位员工陈先生回忆道。

如今，“香港沙滩及郊野公园关注组”已
注册为公益组织，沙滩清洁变成中国石化驻
港单位每月轮值的常态行动，郊野公园环保
也纳入季度行动。2024年，驻港单位员工参
加沙滩清洁、郊野公园关注行动600余人次，
足迹遍布坪洲岛、石澳等20个沙滩。

该行动已成为中国石化在港践行 ESG
（环境、社会和治理）理念的一张亮丽名片。
这份坚持也获得国际组织“终止塑料废弃物
联盟（AEPW）”认可，被列为中国石化履行
会员单位承诺的14项行动措施之一。

温情瞬间：
公益路上的暖心故事

——4年累计投入 560万元，联动
特区政府420万元配对资金，为400余
名学童开设奥数、英文等课程

“明仔，这道奥数题再试一次？”周六午
后，中国石化义工小英坐在小桌前耐心引
导。他们所在的出租屋不足10平方米，但墙
上贴满的奖状却格外亮眼——明仔的奥数
通过率从50%跃升至90%，这是“至美有你”
青少年及儿童成长计划里无数个家庭的真
实写照。

2021年起，中国石化与香港非盈利公益
组织新家园协会合作，聚焦香港出租屋家庭
学童的成长困境开展调研。“调研时发现，
71%的家庭渴望孩子能有兴趣拓展，63%的
家庭期待有人陪伴学习。”新家园协会“至美

有你”项目负责人杨洁说。
于是，“物资支持+师友结对”双轨模式

应运而生，4年累计投入560万元，联动特区
政府 420万元配对资金，为 400余名学童开
设奥数、英文等课程。中国石化驻港单位百
余名“至美师友”陪伴“至美学童”健康成长。

小晨妈妈说到儿子的变化时感慨：“以前
他总闷在屋里，现在跟义工去清洁郊野公园，
回来后会开心地说公园变干净了。”性格腼腆
的小琪，在师友熊瑛慧的陪伴下学琵琶，还参
加了校际音乐节比赛演出。“至美师友”黄嘉
聪连续3年参与“至美有你”计划，她说：“每
次看到小朋友眼睛里的光，就觉得所有付出
都值了。”这份温暖被《香港商报》头版报道，
成为香港中企协会评选的“中企关爱进社区”
十大公益活动典范。

口碑载道：
深耕香港的认可与赞誉
—— 他们在沙滩弯腰拾捡的是垃

圾，在社区播撒的是希望，在庆典中唱响
的是同心

多年来，中国石化驻港单位的公益行动
在香港赢得良好口碑。在庆祝香港回归祖国
品牌传播活动中，他们邀请香港市民免费搭
乘天星小轮，派发印有中国石化品牌承诺的
纪念品，组织驻港单位青年义工演唱“快闪”
曲目，营造了浓厚的爱国爱港氛围，受到香港
市民好评。

沙滩清洁和郊野公园关注品牌传播行
动也收获了社会各界认可。参与沙滩清洁
的黄先生表示：“每次参加中国石化的沙滩
清洁行动，都能感受到他们的专业和热情，
看到沙滩变得干净整洁，心里特别开心。”香
港中国企业协会副总裁曾燊典表示：“中国
石化驻港单位热心投身志愿服务和义工工
作，坚持每月开展沙滩清洁行动和定期开展
郊野公园关注行动，用实际行动守护了香港
的蓝天碧水。”

此外，“至美有你”青少年及儿童成长计
划、香港理工大学优秀学生奖励计划、香港航
海学校帮扶项目等，也得到香港教育界和社
会各界高度认可。香港航海学校的校监赵不
求说：“中国石化为学校捐赠冬季校服、建设
体能训练中心，解决了我们的实际困难，让学
生们能够更好地学习和训练。”

连续3年举办的天星小轮免费乘搭日活
动，成了备受港人期待的年度盛事。2025年
庆祝香港回归祖国活动中，1万把印有“能源
至净 生活至美”的折扇、5000只熊猫公仔传
递到市民手中，央视《新闻联播》与香港TVB
的镜头里，员工们的合唱与游客的笑脸交相
辉映。那些身着白色义工服的身影，早已成
为香港街头的熟悉风景——他们在沙滩弯腰
拾捡的是垃圾，在社区播撒的是希望，在庆典
中唱响的是同心。


