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推动中华文化
国际品牌传播迈向新阶段

（（1515））品牌建设大家谈品牌建设大家谈

□上海同济大学国际文化交流学院院长 孙宜学

“滴滴”作为领先的移动出行平台，核心运营逻
辑在于通过技术手段实现供需高效匹配，构建可持
续的生态闭环，形成一种平台化、智能化、用户驱动
的商业范式。其本质是通过技术平台重构传统行
业的资源配置效率。这一模式已超越行业领域，成
为多行业数字化转型的参考模板。其优势主要体
现在三个方面，即高效性、灵活性和规模效应。

如何借鉴“滴滴模式”的经验，对中华文化国
际品牌传播资源进行整合与应用，进而实现中华
文化内容与全球用户需求的精准、动态匹配，对提
高中华文化国际品牌传播的效能，具有直接的启
发意义。

高效性，即减少资源闲置，提升供需精准匹配
速度。就中华文化国际品牌传播而言，要做到这一
点，首先要深度洞察需求，运用大数据技术，广泛收
集海外不同地区、文化背景、年龄段受众的行为数
据、兴趣爱好、文化消费习惯等信息，精准识别其对
中华文化的兴趣点，构建精细受众画像。其次，整
合媒体资源，基于数据分析结果，整合分散的文化
传播媒体与平台，构建跨平台、跨媒体的传播矩阵，
实现资源优化配置与协同运作。最后，是精细化内
容生产与推送，根据不同国家和地区的文化特色及
受众需求差异，对文化产品和服务进行精细化分类
与定位。挖掘代表性、有吸引力的文化主题与故
事，创作个性化、差异化内容，利用算法推荐系统实
现精准推送与个性化触达，并运用数据分析工具实
时评估传播效果，及时调整优化传播策略、内容及
渠道，实现针对性改进。

灵活性，即用户可随时调用服务，司机可自由
接入平台。就中华文化国际品牌传播而言，要做
到这一点，首先要进行需求预测与前置准备，利用
大数据工具预测海外文化需求趋势，提前把握潜
在兴趣点，做好内容策划与资源储备。其次，打造
无障碍服务平台，建设多终端适配、满足多元需求
的文化服务平台，确保用户能随时随地通过便捷
设备接入，并尽可能提供多语言界面与内容选项，
减少语言障碍，提升传播灵活性与覆盖广度。再
次，促进互动与社区建设，在平台设置评论区、论
坛、社交群组等功能，鼓励受众间及受众与文化机
构、创作者的交流互动，分享观点感受，形成活跃
的文化传播社区。最后，运用人工智能技术确保
平台稳定运行，配备专业的技术维护与内容运营
团队，及时处理故障、更新内容，保障用户随时获
取所需文化服务。

规模效应，即平台用户越多，算法越精准，越容
易形成正向循环。就中华文化国际品牌传播而言，
要做到这一点，首先要拓展多元传播渠道，深耕社
交媒体，在 Facebook、Instagram、TikTok、Twitter
等全球主流平台建立官方文化账号，持续发布高质
量内容，广泛触达海外用户。其次，要深化国际媒
体合作，我国各级媒体机构（电视台、广播电台、新
闻网站）应主动拓展海外合作，与国际知名媒体联
合制作中国文化专题或报道，“借船出海”扩大影响
力。再次，建设自有核心平台，主动开发专门的中
华文化国际传播移动应用平台，集成个性化推荐系
统，按需推送精准内容。最后，创新“中华文化+”
品牌，与国际影响力强的时尚、餐饮等品牌合作，将
中华文化元素融入其产品设计及营销活动。通过
统一的品牌形象、理念传播与活动策划，在提升品
牌商业价值与文化内涵的同时，使中华文化成为品
牌基因的一部分，实现文化传播的“财富自由”，推
动其向自我传播、自主传播演进。

总之，“滴滴模式”的精髓在于“实事求是”“用
户至上”和“技术赋能精准匹配”，将其应用于中华
文化国际品牌传播，核心在于发现、汇聚并高效利
用一切可用资源，通过技术赋能，使静态的中华文
化“展品”转化为可触达、可交互、可增值的“服务”，
让全球用户能像“打车”一样便捷地调用所需的文
化元素。这不仅将显著提升传播效能、降低服务成
本，而且更契合中国综合实力提升的现实，最终实
现文化内核与对外传播的高度统一，在弥合文化

“供需”差距、节约资源的同时，积累更丰厚的国家
软实力，推动中华文化国际品牌传播迈向更深层
次、更广覆盖的新阶段。

□本报记者 常换芳 通讯员 李如飞

“我工作在黄土高坡，大风从坡
上刮过……”6月 23日，背着巡线工
具包，奔波在黄土高原的沟沟坎坎，
河南油田水电厂甘陕项目部员工史
锡波哼唱着改编的“信天游”，他在这
里工作 12 个年头了，早已融入这片
土地。

史锡波工作的这片土地是红河油
田，位于鄂尔多斯盆地西南，是典型的
黄土高原，梁峁交错、沟壑纵横。

2013年秋，河南油田水电厂被华
北油气选为合作伙伴，承担红河油田
电力系统运维工作。从此，河南油田
水电厂甘陕项目部的 18名员工就在

这片黄土地上开始了奋战。
高原电力巡线，除了要检查杆塔

是否倾斜、锈蚀、裂缝，杆塔基础有无
沉降、坍塌，螺栓是否松动或缺失，还
要检查是否有山体滑坡、泥石流、洪水
冲刷等地质灾害。

项目部在巡线前精准规划，把所
有人编成 3个外线小组，每天安排巡
线，用水印相机给每基杆塔拍照，发现
缺陷及时处理。巡线中，他们实施精
细化作业，对绝缘子破损、导线磨损等
缺陷，用镜头拍摄特写，标注出损伤长
度，方便后期处理；对鸟害等典型隐
患，则制作成图文案例，在班组内分享
学习，提升全员识别能力；用无人机设
定自动航线，巡线效率较人工巡线提

升5倍以上。
为高质量维护电力线路，项目部

实施“大工种”作战模式，实行变电站、
外线一体化管理，组织员工合力巡检
线路、处理缺陷，确保各项工作高效运
行。为提升全员技能，他们开设“黄土
夜校”，每人轮流传授“绝活儿”，分享
经验。

12年来，该项目部实施变电站倒
闸操作 1.2 万次、巡检线路 4.3 万千
米，处理线路跳闸紧急缺陷260处、外
线一般性缺陷920处，守护了红河油
田电网平稳运行。华北油气采油一厂
电服中心副主任王敏正夸赞：“甘陕项
目部全心全意为甲方服务赢得了市场
尊重。”

□吴 贤 文/图

近日，在国务院国资委社会责任局主办
的中央企业乡村振兴培训班上，由国务院国
资委社会责任局指导、责任云研究院执行的
《中央企业助力乡村振兴蓝皮书》正式发布。
中国石化在定点帮扶县安徽省安庆市岳西县
打造的翠兰“罗源场”品牌被评为中央企业助
力乡村振兴特色产品品牌。

这一荣誉的背后，是中国石化35年深耕
岳西县乡村振兴的生动实践：自1990年开展
定点帮扶以来，通过“一县一链”帮扶模式，成
功将当地茶产业打造成为年产值34.1亿元、
品牌价值34.88亿元的支柱产业，为乡村振兴
提供了可复制的“产业样本”。

帮扶接力：从扶贫输血到产业造血
的战略升级

整合12家优质茶企，覆盖1.2万亩核
心茶园，让分散的“小舢板”结成“联合舰队”

自1990年起，中国石化开始对口帮扶安
徽省岳西县，通过持续投入资金、派驻干部和
实施产业项目，致力于推动当地经济发展和
脱贫攻坚，为后续茶产业振兴奠定了基础。

“刚来时最痛心的是好茶卖不出好价。”
曾在 2021年赴任的挂职干部张天雷至今记
忆犹新。尽管坐拥近 20万亩生态茶园，岳
西茶产业却长期困于“三无困境”：无龙头引
领——全县 200 多家茶企年产值超百万元
的仅有几家；无技术支撑——传统制茶损耗
率达30%；无品牌突围——茶农守着金山过
穷日子。

2021年，中国石化创新提出“一县一链”
帮扶模式，将岳西茶产业列为头号工程。在
县政府与中国石化的共同推动下，安徽翠兰
投资发展有限公司应运而生。这家集生产加
工、品牌营销、茶旅融合于一体的省级龙头企
业，整合12家优质茶企，覆盖1.2万亩核心茶
园，让分散的“小舢板”结成“联合舰队”。

“我们与岳西的三十年，是从‘输血’到
‘造血’的三十年。未来，我们将继续延链、强
链、壮链，让岳西翠兰绿色茶香飘出红色大别
山。”现任挂职干部李勇军话语铿锵。

三茶统筹：科技、文化、产业齐驱动

品牌价值如高铁般一路提速，已经从
19.63亿元一路飙升至34.88亿元

在古坊乡的数字化车间里，全自动萎凋
机正精准地调控着温湿度，这个曾经依赖老
天爷脸色赏饭吃的制茶环节，如今已被数据
牢牢掌控。“过去看天吃饭，现在靠数据制

茶！”茶人刘友林抚摸着新投产的红茶生产
线，难掩激动。

这套由中国石化联合安徽农业大学研发
的智能装备，彻底改变了当地茶叶生产的格
局，生产效率飙升300%，更令人惊喜的是，以
往利用率不足20%的夏秋茶资源，现在利用
率高达90%。千年制茶技艺，通过数字化手
段被精准复刻，建立的详尽工艺参数数据库，
让古老智慧得以永久保存并科学传承。

科技变革带来品质跃升，而品牌的崛起
则让深山好茶香飘世界。在中国石化的鼎力
支持下，专业团队被引入，精心打造品牌金字
塔。他们深挖历史底蕴，将“国宾礼茶”的荣
耀与千年古茶场“罗源场”的故事融合，铸就
了“罗源场”这一茶文化灵魂品牌，开发了野
雾山（山里最早的春之信息）、宋山场（始于公
元965年的官茶品质）、高山奉（海拔1000米
的云雾兰香）等系列产品。为了让消费者更
直观地感受茶文化魅力，精心设计的罗源场
茶文化体验中心应运而生，让品茗变成一场
沉浸式的文化之旅。

中国石化投入 3000余万元聚焦茶产业
链全面升级，集中力量办好种好茶、制好茶、
讲好茶、卖好茶几件大事。岳西茶产业得到
突飞猛进的发展。

三年来，全县茶园亩均效益从2400元跃
升至5800元，彻底激活产业造血功能。当印
着醒目“岳西翠兰”标识的高铁列车飞驰在长
三角的轨道上时，品牌的价值如高铁般一路
提速，从 19.63 亿元一路飙升至 34.88 亿元。
岳西荣获“2024 年度全国重点产茶县域”，

“岳西翠兰”成功入选“一带一路”地理标志品
牌推广清单和中国绿色食品发展中心发布的

首批《中国农产品品牌索引名录》。

奋进印记：绿叶金叶交织的振兴图鉴

借助中国石化强大的帮扶渠道，带着
山野清香的“岳西好物”，变成了实实在在
的真金白银

中国石化在岳西县播下了一颗名为“罗
源场”的种子，浇灌出一条从田间地头到广阔
市场的全链条产业帮扶之路，结出了沉甸甸
的共富果实。

茶文化展厅悬挂的“为茶农办实事，做茶
农贴心人”红色锦旗，是茶农们最诚挚的感
谢；“跟着中石化，种好茶，卖好价”，是山间茶
园里茶农们最朴实的信念。

“罗源场”品牌的光芒，不仅照亮了岳西
翠兰的招牌，更激荡出木耳、香榧、黑猪肉、高
山蔬菜这些深藏山中的“好物”。借助中国石
化强大的帮扶渠道——遍布全国的易捷便利
店、央企消费帮扶平台等，这些带着山野清香
的“岳西好物”，终于能整装待发，以统一的形
象走出重重山峦，走向全国人民的餐桌，山珍
变成了实实在在的真金白银。

“岳西翠兰·罗源场”品牌的成功实践，成
为中国石化“一县一链”帮扶模式的典型案
例，形成了“政府主导、国企搭台、企业运作、
科技支撑、品牌引领、农户参与”的特色经
验。目前，西藏班戈（藏羊产业）、甘肃东乡
（藜麦、牛羊肉产业）、湖南凤凰（蜡染文创产
业）等其他 8个中国石化定点帮扶县形成各
具特色的“一县一链”品牌矩阵，正共同绘就
央企助力乡村产业振兴的壮丽画卷。

在黄土高原守护油田电网
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——中国石化在定点帮扶县安徽省岳西县打造的翠兰“罗源场”品牌被评为

中央企业助力乡村振兴特色产品品牌

LOGO的寓意

河南油田水电厂甘陕项目部实施“大工种”作战模式

罗源场茶叶品牌的 logo 设计以
二禅祖寺的山峰和云雾为灵感，巧妙
地将岳西茶文化融入其中，展现出

“高山云雾出好茶”的诗意。山峰的
线条流畅且富有韵律，仿佛在诉说着
岳西茶山的悠远历史与自然之美。
云雾缭绕的形态则象征着茶叶在云
雾中汲取天地精华，孕育出独特的香
气与口感。

岳西翠兰的岳西翠兰的 logologo 设计以绿色为设计以绿色为
主色调主色调，，象征着自然与生态的和谐共象征着自然与生态的和谐共
生生。。圆形图案寓意着圆满与和谐圆形图案寓意着圆满与和谐，，内内
部的山峰与茶叶图案巧妙地融合了部的山峰与茶叶图案巧妙地融合了
岳西的地理特色与茶叶文化岳西的地理特色与茶叶文化，，展现了展现了
品牌与自然环境的紧密联系品牌与自然环境的紧密联系。。

“罗源场”品牌的蝶变之路，深刻
诠释了中国石化在服务国家战略中
的责任担当与创新智慧，为新时代央
企助力乡村振兴提供了宝贵启示。

一杯“罗源场”翠兰，氤氲着大别
山春天的气息，更浸润着中国石化

“爱我中华 振兴石化”“为美好生活加
油”的赤诚初心。当“中央企业助力
乡村振兴特色产品品牌”的金字招牌
熠熠生辉时，不仅是对过往成绩的肯
定，更是对未来征程的鞭策。

从岳西出发，中国石化“一县一
链”的产业帮扶列车正满载希望，驶
向更广阔的乡村田野。在全面推进
乡村振兴的伟大事业中，中国石化正
用实际行动证明：央企力量，是托起
乡村希望的坚实脊梁；石化担当，是
点亮美好生活的温暖之光。国色添
香处，翠兰正芳华；乡村振兴路，石化
力量正奋发！

一群年轻人在岳西县茶园体验采茶的乐趣一群年轻人在岳西县茶园体验采茶的乐趣。。

岳西县古坊茶园岳西县古坊茶园。。


