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许京龙 邱 宇

5月 28日，化工销售公司举办“砥砺奋进二十载 扬帆起
航新征程”企业文化故事会暨石理春风大讲堂，100余人现场
观看，超4.7万人次线上观看。

故事会现场，80余名员工通过情景剧、演讲、朗诵、光影叙
事等多种形式，演绎呈现了16个关于服务客户、服务企业、拓
市扩销、改革创新等身边的故事，生动展现了干部员工勇挑重
担、勇往直前的坚毅品格和锐意进取、百折不挠的开拓精神。

现场氛围热烈，受到员工广泛好评。员工们纷纷表示，将
进一步传承石油精神、弘扬石化传统，共绘化工销售高质量发
展时代新画卷。

许京龙 李林洋

在汽车零部件制造领域，油箱作为汽车
的关键安全部件，其材料选择对汽车的性能
及成本有着直接影响。长期以来，国产油箱
料因难以突破技术壁垒，市场份额极小，长
期被外资企业垄断。

2009年，化销华南抓住市场机遇，联合
茂名石化、北京化工研究院立项成立油箱料
团队，致力开发国产HDPE（高密度聚乙烯）
油箱料。

起初，他们面临着技术封锁、设备落后
等多重困难。尽管夜以继日地工作，不断
优化产品性能，但生产的油箱料仍难以满
足国内外油箱制造商的要求。特别是与
国外知名品牌相比，国产油箱料在熔体流
动速率、密度、屈服度等关键指标上存在
明显差距，导致多次测试失败，项目一度
陷入停滞。

团队加大研发投入力度，持续优化生产
工艺，同时加强与国内外科研机构合作，共
同攻克技术难题。化销华南深入市场一线，
充分调研客户需求，将一批批生产的样料，
送入一家家油箱厂开展样料测试，获得了宝
贵的试用数据，以此协助生产企业不断调试

生产指标。经过不懈努力，2014年，团队成
功研发出国产HDPE油箱料HXB4505M。
然而，在实际应用中，该产品仍存在黏吹针
等问题。

面对新的挑战，团队深入分析问题原
因，不断调整优化产品性能。多年间，他们
110余次扎进客户车间，在轰鸣的吹塑机旁
调整参数、彻夜测试。2022年冬，当首批国
产油箱料通过国内某知名车企全部试验并

批准切换时，茂名石化产品工程师刘洋用冻
红的双手紧攥着报告说：“我们做到了！”

“你们这个料有其他厂家用过吗？真
的和进口料的性能一样？”尽管国产油箱料
在性能上取得了突破，但在市场推广初期
仍面临诸多困难。由于长期依赖进口产
品，国内油箱制造商对国产油箱料持怀疑
态度，采购意愿不强。此外，油箱料的测试
认证周期长、测试费用高，也增加了市场推
广的难度。

为打破僵局，化销华南采取精准营销策
略，组织客户经理深入市场调研，了解客户
需求，针对不同客户制定个性化的推广方
案。同时，加强与油箱制造商的沟通交流，
提供全方位的技术支持与服务。团队推广
人员更是把办公室搬到了客户的生产一线，
联合生产企业开展驻厂会诊。

今年3月15日，某汽车油箱制造厂生产
车间灯火通明。化销华南产销研驻厂服务人
员与该厂生产技术人员历经3天反复测试，生
产出完美成型的汽车油箱坯。“感谢你们的专
业服务，为我们的原材料国产化扫平了障碍！”
该厂车间生产负责人激动地对茂名石化产品
工程师刘洋和化销华南客户经理李林洋说。

通过不懈努力，团队赢得了越来越多客

户的信任和支持。特别是在与全球领先的汽
车油箱制造商A公司的合作中，化销华南凭
借优异的产品性能和周到的服务赢得了客户
的认可，成功打开高端油箱料市场的大门。

在此基础上，化销华南继续加大创新力
度，不断向新的主机厂推广切换国产油箱
料。他们创新建立油箱料看板，实时更新20
余家汽车主机厂、160余项测试内容，推动
HDPE油箱料成功通过吉利、长城等 10余
家主流车企的切换，大幅提升了国内市场占
有率。目前，该产品已进入混动高压油箱等
高端车型供应链。

化销华南还持续优化客户服务机制，通
过灵活定价、物流优化及金融支持等措施提
高合作效率；改进物流包装，推出 750千克
大包装及集装箱内衬袋设计，帮助客户降低
了生产成本、提高了原料卸货效率。

目前，国产油箱料在国内市场的占有率
大幅提高，让油箱里有了“中国芯”。今年以
来，化销华南积极拓展市场，HDPE油箱料
创历年来同期最高销售纪录。特别是在与
某头部油箱制造商的合作中，化销华南成功
将国产油箱料推向了国际市场。预计未来
几年，国产油箱料将快速进入东南亚市场，
并保持增长态势。

丁超兵 左 星

超纯净聚丙烯树脂作为生产电工级聚
丙烯薄膜（直流干式电容器、高端锂电池的
核心组件）的关键原材料，近年来被国外公
司垄断，是我国亟须攻克的“卡脖子”化工材
料之一。

“进口原料价格高、供货周期长、售后服
务困难，还随时面临断供风险，可国内也没
有相关原材料，我们别无选择。”某电容器膜
料厂家负责人不禁感叹。在一次偶然的市
场交流中，化销华中敏锐捕捉到这一信息，
随即联系中原石化、北京化工研究院尝试研
发生产。

经持续攻关，2018年，中原石化运用北
京化工研究院自主研发的超高活性催化剂，
在聚丙烯装置上成功生产出超纯净聚丙烯
树脂原料。

然而，挑战才刚刚开始。要推动产品顺
利进入市场，寻找下游客户试用是关键。为
此，化销华中营销人员奔赴华东、西南地区

拜访多家客户，寻求产品试用机会，但客户
均表示产品试用会耗费人力、物力，耽误正
常订单生产，不愿进行产品试用。

“为寻找合作客户，我们发扬‘四千精神’，
即走遍千山万水、想尽千方百计、说尽千言万
语、吃尽千辛万苦。”化销华中合成树脂高级专
家孙福国说。其话语简短却掷地有声。

功夫不负有心人。2020年，化销华中
转变思路，先与直流干式电容器的终端客户
南方电网公司建立联系，由其协调下游客户
进行产品试用。但客户试用后反馈：试用结
果介电强度低、粗化度较大、介质损耗高，无
法达到我们的生产要求。

“不能放弃，我们有研发、生产、销售全
链条团队，既然性能不达标，那就按照客户
需求调整参数。”一同走访客户的中原石化
首席技师杨雷说。

随后，化销华中持续发挥产销研用的桥梁
纽带作用，多次协调中原石化、南方电网及其
下游客户召开技术研讨会，商议产品改进方
案。经过多次生产、试用改进，终于，他们在

2022年接到下游客户负责人的电话：“这次试
用结果介电强度、介质损耗、空隙率等参数达
到了我们一等品的标准，具备量产条件。”

为进一步凝聚一体化优势，化销华中搭
台，协同中原石化、南方电网及其下游客户
签署党建共建协议，约定共同推进产品验证

和长周期试用。
路虽远，行则将至。2024年，基于中国

石化超纯净聚丙烯树脂生产的直流干式电
容器，在南方电网±800千伏特高压昆柳龙
直流工程实现批量应用，并成功入选工信部
首台（套）重大技术装备推广应用指导目录、
国家能源局能源领域首台（套）重大技术装
备，为日后国内电网工程大面积应用奠定了
坚实基础。

“我们准备批量采购了，但你们的包装
还需改进。”下游客户负责人打来电话。为
此，化销华中为客户创新制定“一户一案”，
协同中原石化将传统小包装改为大包装，外
加冷缩膜、下置托盘，并在冷缩膜外增加一
层黑膜，防止产品光降解。“客户的需求就是
我们不竭的动力和追求。”化销华中合成树
脂销售部客户经理冯超勇说。

截至目前，这一产销研用链条自主开发
生产的电容器用超纯净聚丙烯树脂，已累计
销售 3000吨，为电工级聚丙烯薄膜的生产
提供了支撑。

实现高质量发展，要务是发展，出路在转型。当前，在大变局大变革
深入演进的时代背景下，石油石化行业正经历前所未有的转型阵痛期，酝
酿着新质生产力的大突破。集团公司董事长、党组书记马永生在 2025年
工作会议上指出，“乘着我国经济持续回升向好的东风，中国石化已经开
启总量稳、结构优、质量升的转型进程，新动能正在加快孕育，潜力正在不
断释放”。

《中国石化》杂志《关注》栏目继此前推出“转型·第二曲线”“转型·他山
之石”主题后，本期推出“转型·奋进新征程”，共 9篇主题约稿，为“转型”系
列主题画上句号。邀请中国石化股份公司副总裁、油田勘探开发事业部总
经理郭洪金；中国石化股份公司副总裁，化工事业部总经理，资产公司执行
董事，化工销售公司执行董事、党委书记许毅；中国石化集团公司财务部

（资本运营部）总经理，中国石化资本有限公司董事长、党委书记周美云；中
国石化集团公司科技部总经理卞凤鸣；中国石化炼油事业部总经理田宏
斌；中石化石油工程技术服务股份有限公司董事长、党委书记吴柏志；中石
化炼化工程（集团）股份有限公司董事长、党委书记蒋德军；中国石化集团
公司发展计划部副总经理刘应红；中国石化集团公司信息和数字化管理部
副总经理景帅，分别撰写署名文章，集中展示中国石化各业务领域在转型
进程中的举措、成效及下一步工作方向，以激励干部员工增强信心、鼓足干
劲，形成克难关促发展的强大合力，确保在有限的战略窗口期完成产业深
度转型升级、迈向高质量发展。

《中国石化》杂志是由中国石油化工集团有限公司主管、中国石化报
社主办的公开发行刊物，具有党组机关刊和行业管理刊的双重定位，设

《特稿》《关注》《前沿》《管理》《党建》《文化》《人物》《资讯》等栏目，注重内
容的思想性、学术性，致力于为关心中国石化和能源化工行业发展的广大
读者提供启迪思想、开阔视野、交流经验的平台。
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