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学习贯彻二十大精神 实施高质量发展行动 加快建设世界一流企业

付淑娟 王 丽

今年以来，中原油田各外闯市场
单位全面落实外部市场工作部署，优
化资源配置，强化统筹协调，多措并
举推进重点项目承揽，全力以赴拓展
外部市场，深入开展“春季攻坚行
动”，外部市场开发呈现良好态势、实
现规模效益双提升。截至目前，外部
市场运行项目新增 79 个，签订合同
总额超20亿元，同比增长显著，业务
链条不断延伸，市场份额不断扩大，

“中原服务”品牌知名度、影响力持续
增强。

该油田在做好油田内部主责主业
的同时，积极推进“走出去”战略，领导
班子成员带队到燃料油公司、河南石
油、天然气分公司等单位签订战略合

作协议；与石化机械、华北油气分公司
就推进战略合作协议落实落地进行深
入对接，就石化机械循环气举运维、东
胜气田提氦和采气一厂脱硫站运行等
项目达成合作意向；到中海能发、海南
炼化等40余个甲方单位走访交流，积
极了解业务需求，巩固扩大市场份额。

他们围绕河南石油、燃料油公司
等重点市场，成立工作专班，抓实重点
项目承揽，压实牵头单位责任，定期召
开例会，加强信息交流，协调解决问
题，推动各专业化单位一体化承揽彭
州气田、温州LNG、潮州LNG等项目
的综合维保、应急救援等工作。截至
目前，天然气处理厂、油气储运中心、
信息通信技术有限公司等油田二级单
位，已就乌干达油田生产服务等60余
个项目达成合作意向。今年，该油田

新增彭州气田代操作运行、上海液化
消（气）防服务等79个项目，新增合同
额超2亿元。

资质是企业进入市场的“准入
证”。今年以来，该油田加大各类资质
统筹管理力度，召开资质办理使用专
题会议，梳理出26项待办理资质，将
新能源等紧缺资质优先纳入2023年
资质办理计划，不断完善工程施工、检
维修和油气生产运行等业务资质序
列，优化资质结构，为油田外闯市场提
供“准入”保障。印发《中原油田业务
承揽资质目录（2023版）》，加大资质
信息共享和相互推介力度，实现多单
位协同创效，在提高资质使用效率的
同时扩大业务承揽范围。

针对外部市场技术难题，中原油
田开展立项论证，协调落实科研费用

400 余万元，加快专题研究，推动天
然气管道金属磁记忆技术等 4 项技
术现场试验，加大科研成果转化力
度，凭借核心技术不断外拓市场。针
对现有项目、新增项目和潜在项目，
油田开展用工需求调查，与外闯市场
单位积极对接，将人员充实到彭州气
田、广东华瀛等新市场，今年以来盘
活用工456人。

中原油田以安全管理强化年行
动、安全生产月活动为载体开展外部
市场安全检查，今年以来发现问题隐
患43项、整改41项，剩余两项正在整
改中；将视频督查向“边远散小”项目
延伸，力争做到项目线上、现场检查年
度全覆盖；进一步加强外部市场管理，
利用视频连线、走访甲方等机会，督查
42个外部项目，查改问题29个，有效

提高外部市场队伍管理水平，受到甲
方广泛好评。

他们还下发相关文件，按油田、
单位、项目部 3个层级推进市场分析
研判、客户管理、品牌营销等 4方面
23项工作，开办市场营销培训班，不
断推动销售业务由人脉营销向品牌
营销转变。为进一步提升品牌传播
力，设计“中原服务”标识，强化品牌
形象宣传，制作宣传册、形象片，向甲
方展示“中原服务”品牌实力，全力把
品牌优势转化为市场竞争优势。同
时，开展“万里征程万里行”采访活
动，在中国石化视频号等媒体平台深
入报道中原油田外闯市场队伍在生
产经营、科技攻关、市场开拓等方面
取得的经验成果，进一步提高“中原
服务”品牌知名度和影响力。

张菊香

《中国石化报》近日报道，河南油田全
力打造生产智慧中心，今年前 7个月，人均
管井数由 1.67 口提高至 1.72 口，生产指令
处置及时率提高 2 倍，异常问题处置有效
率 97%。河南油田的数字化转型实践启
示我们：数字化转型能够实现降本促效、
提质增效、科技创效、安全保效，是实现企
业效益最大化的加速器。

放眼石油石化行业，数字化、智能化
渗透率还处于较低水平，还有很大的发展
空间和潜力。石油石化企业应把数字化
转型作为战略选择，早谋划、早实施、早见
效。

数字化转型应找准发力点。数字化
转型是提高生产运行效益、降低用工成
本、促进安全生产的强大支撑，应秉持大
处着眼、小处着手、快速扩展的循序渐进
原则，选择影响效益、效率、质量、安全、环
保等关键业务，将特定场景作为突破口，
逐步扩展到其他领域，实现持续迭代演
进。

数字化转型应加大资金支持力度。
企业应算大账、算长远账、算发展账，对所
需经费优先预算、优先保障，防止因“囊中
羞涩”而掣肘转型。

数字化转型应配合数字技术人才培
养。人才培养是个长期工程，从现在开始
就要加大集传统业务与现代数字技术于
一身的人才队伍建设力度，更好地推进业
务链、人才链、价值链贯通融合，从而满足
企业数字化转型的需求。

本报讯 日前，为保障东北地区抢险救
灾和灾后修复的油品需求，天津石化与销
售华北密切沟通，调整生产策略，制定增
产方案，通过管输、铁路、船运等运输方式
累计抢运1.8万余吨汽油至东北市场。

为确保汽油快速出厂，天津石化紧盯
生产动态，及时掌握油品调和、库存等情
况，实时关注产品的生产、分析及交库情
况，合理分配运输方式，提高汽油出厂效
率，及时将油品运送到地方油库。

（祁晓娇 胡一博）

本报讯 近日，由石工建中原建工承建
的中原储气库群白庙浅层储气库项目地
面工程站外管线部分打火开焊，标志着该
建设项目正式开工。

据悉，该项目主要施工内容包括新建
注采站1座、丛式井场2座、单井采气井场
10座、检测井场 1座及联络管道 16.8 公
里。项目建成后将为中原储气库群的天
然气储气、保供、调峰能力提供强大支
撑。 （朱明原）

本报讯 浙江温州石油抓住百日竞赛
契机，强化客户走访，积极开拓直分销市
场。 7 月，直分销量完成月度计划的
144.6%，直分销效益完成月度计划的
142.7%，量效月度计划完成率均排名省公
司第一。

该公司建立客户经理销售日报制度，
每日评出“销售之星”，开展客户销售督
导，紧盯存量客户库存，并开展分级分类
走访，了解客户个性化需求，精准实施差
异化营销，有效拉动了直分销量。

（鲁 越）

本报讯 今年以来，湖南邵阳石油紧盯
组织机构、高速路进出口、农村三大目标
市场，严格落实进度日通报、差距日点评、
措施日分析机制，实时掌握销售信息，及
时调整销售节奏。1月至 7月，机出零售
量累月计划完成率 107.2%，排名省公司
第一。

该公司通过抓体量大的重点县、重点
加油站、重点时段的销售工作，以点带面
全面调动全市各站的销售积极性。同时，
持续强化站长在岗率、员工在场率、员工
持枪率、加满率等指标考核，以激励机制
和管理实招有效推动经营创效。

（谢 银）

本报讯 8月 8日，位于广东石油
黄埔油库的加氢仿真模拟实操培训基
地建设项目顺利通过中国石化专家组
实地验收，标志着系统内首个加氢实
训基地建成投用。

加氢站属于高压临氢环境，现场
安全严格受限受控，为有效解决加氢
实训过程中学员不能临近操作等问
题，销售公司在广东石油建设该加氢
实训基地。该基地采用实物改造、仿
真模型、数字信号模拟等手段，真实还
原加氢站全流程操作工艺，通过使用

数字信号模拟介质传输，实现真实设
备在虚拟运行状态下卸气、加氢等操
作，同时辅以VR沉浸式体验培训，保
障培训效果真实。

此外，该基地还创新构建卸氢柱
氢气泄漏和加氢机氢气泄漏火灾等典
型安全事故的模拟场景，为应急响应、
抢险实施、善后处理等演练提供训练
场景。基地投用后将面向所有销售企
业提供加氢站员工实训服务，为系统
内氢能技术人才储备提供有力支
撑。 （孙超群）

本报讯 扬子石化与化销华东通
力合作，不断开拓全球高端市场，近
日 ，成 功 完 成 茂 金 属 膜 料 mPE-
LF181F的首笔出口订单。

该公司生产的茂金属膜料产品分
子量分布较窄，机械性能佳，主要用于
重包装膜、多层复合膜、工业包装膜、
农用薄膜、食品包装等领域，具有优异
的拉伸性能、抗冲击强度和抗穿刺性

能，可实现高速吹膜和薄膜减薄。
为确保出口成功，公司根据客户

提出的堆积密度、灰分等特定参数，对
茂金属膜料产品进行单独检测并提供
数据支持；化销华东强化客户对接，在
产品产出后第一时间与客户沟通产品
质量情况，并及时向企业反馈市场信
息，以优质产品和周到服务得到客户
认可。 （达 军）

中原油田加大外部市场走访调研力度，强化项目统筹管理，上半年签订合同总额同比增长显著

中原油田外部市场规模效益双提升

数字化转型
实效看得见

天津石化增产汽油
全力保供东北市场

中原建工白庙浅层
储气库项目地面工程开工

温州石油直分销
量效完成率排省公司第一

邵阳石油机出零售量
计划完成率居省公司首位

任厚毅 陈小磊

8 月 9日清晨，睡梦中的胜利油
田石油工程技术研究院油田高级专
家盖平原，被一阵手机铃声吵醒。

“盖总您好，我是西部勘探项目
部王勇，正在新疆春晖油田现场，哈
浅2-平1井组日产量下降比较快，请
问我们该怎样调整生产？”

盖平原看了下时间，还不到 6
时，这么早打电话过来，事情肯定很
着急。“你们先别急，这个井我们一直

在关注研究，稍后给你一个具体方
案。”

哈浅 2-平 1井组是春晖油田重
点试油井，关系到胜利西部探区的增
储上产。盖平原不敢耽搁，放下电话
就立刻召集稠油所西部项目组开会
商讨，还没到上班时间，项目组成员
都已经到齐了。

胜利石油工程技术研究院高度
重视该井组的生产运行，组织多个研
究所多专业协同优化试油方案，并派
专人到西部探区紧盯现场，收集第一

手资料，及时反馈信息。自今年6月
试油以来，该井组始终保持地质工程
一体化高效运行。

“工作群里每天都会发布井组的
生产运行情况，不仅我天天关注，油
田和院里的各级领导、专家和技术骨
干也都在时刻关注着。”稠油所高级
工程师陈丽媛介绍。

激烈的讨论持续了一个上午，大
家最终围绕哈浅 2-平 1井组提产形
成可靠的具体方案。盖平原拿起手
机，立即拨通新疆的电话。

徐 婕 周加平

“周经理，帮帮忙！我的天然气
余量只能坚持到明天早上了，如果供
应不上，价值100多万元的货就保不
住了。”日前，浙江湖州石油客户经理
周加平接到老客户吴总的求助电话。

吴总的公司采购天然气主要用
于供应锅炉烧制工艺品，由于一时疏
忽忘记提早采买，导致天然气余量不
足。一旦天然气供应不上，锅炉温度
维持不住，所有的产品都将报废，将
损失100余万元。

“放心，我一定帮你想办法。”周加
平嘴上安慰着客户，心里却犯了难。

因为销售天然气从上报省公司到送气
至少需要3天，而客户最多只能坚持1
天，而且天然气运输计划需要提前2天
预报，这么短时间怎么找运输车？

这个天然气一定得送上！周加
平心里思忖着，既然审批流程下不
来，那能不能先从周边客户那里先借
用一下？他第一时间梳理当天和第
二天一早送往湖州的天然气清单，发
现当天晚上有一车天然气将送到离
吴总公司不远的耐火材料厂。

周加平第一时间赶到该厂向对
方说明来意。看着周加平脸上的汗
水，该厂负责人思虑片刻后同意将天
然气周转给吴总：“谁都有困难的时

候，这个忙我帮，看你为客户这么奔
走我挺感动的。”

周加平在现场一直等到两家单
位都卸完气才松了口气，而时间已经
到了深夜。当看着吴总公司天然气
罐上的指针慢慢升起来，他觉得一切
都值得。

“也就是中国石化这样的大公司
可以做到这样，真的不知道该怎么感
谢你！”吴总握着周加平的手说道。

本报讯 河南石油以市场为导向，
精准营销推进经营质量提升，前 7个
月汽油销售完成年度任务 66.1%，区
内排名第一。

河南石油实施分区域差异竞争，
城区依托洗车、“666”会员日、油非互
动等服务，持续增强客户黏性；在县城

试点19座综合营销站，采用“优惠+油
非+增值”模式，平均增幅25%；80座
农村站点作为抢量核心增长点，开展
常态化竞争，比2019年同期增40%；
启动爱跑98汽油专项营销，活动日销
量较平时增10倍以上。

（梁汇涛 寇霄宇）

8月 8日，江汉盐化工圆满完成为期一周的全面停产检修，各装置有序恢复生产。此次检修包括漂粉精、热电等
装置设备 300多个项目的问题整治和公用系统消缺，为下一步实现 30万吨/年烧碱产能项目的顺利投产奠定坚实基
础。图为技术人员在现场检查检修情况。 李东勇 摄 张 庆 文

本报讯 中科炼化盯紧市场运行
深挖装置潜力，持续推进产品结构、
产品调和优化，细化产销衔接。7月
汽油出厂量近 30 万吨，同比提高
22%，月度汽油出厂量创历史新高。

随着汽油消费回暖，中科炼化紧

贴市场精心组织生产运行和物料平
衡，优化汽油增产方案。通过提高催
化裂化和连续重整装置运行负荷，提
高催化汽油干点，增产汽油；同步优
化汽油调和方案，加快汽油调和速
度，提高一次进罐合格率。

他们加强产销联动，与销售企业
实时对接，根据生产、库存和销售情
况灵活运用管道输送、水运装船等出
厂方式，保障油品顺利出厂。前7个
月，累计出厂成品油345万吨。

（闫春燕 刘 石）

广东石油建成投用
系统内首个加氢实训基地

扬子石化茂金属膜料首次出口海外

河南石油汽油销售完成率区内居首

江汉盐化工圆满完成检修恢复生产

中科炼化汽油出厂量创新高

为了客户100多万元的货

来自新疆井场的急电

今年以来，西北油田聚焦承包商安全管理、高风险作业管控、监督考核问责
等重点工作，多管齐下推动安全管理强化年行动走深走实，保障油田生产经营任
务顺利完成。图为承包商施工人员正在进行管廊架设作业。 侯小鹏 摄

本报讯 近日，齐鲁石化首车低排
阳极用石油焦顺利出厂，标志着齐鲁
石化“油转特”新产品开发生产迈出新
步伐。

该产品是电解铝企业生产电解槽
阳极的重要原料，具有改善电解铝产
品质量和品级、二氧化碳排放低等特
点。作为中国石化首家生产低排阳极

用石油焦的企业，齐鲁石化加快推进
“油转特”进程，立足现有装置和工艺
条件，不断改进工艺指标，按照“一企
一品一案”的策略，全力抓好生产稳定
和质量管控，开发生产出高品质的低
排阳极用石油焦产品，满足下游客户
定制化产品需求。

（王敬华 孙淑芸）

齐鲁石化石油焦新产品出厂


