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牢记嘱托 再立新功 再创佳绩 喜迎二十大奋进新征程
建功新时代

沧州炼化
全力优化增产聚丙烯

本报讯 7月，沧州炼化通过优化生产运
行、强化班组管理、统筹产销衔接等措施，加
大聚丙烯产品生产及出厂力度，聚丙烯产品
产量完成计划的103.6%，且目标产品符合率
达98.85%。

沧州炼化持续开展增产聚丙烯工艺攻
关，通过系列优化调整，达到提高转化率、投
料釜数和单釜产量，减少精丙烯损失的目
的。该公司根据市场需求，提早制定聚丙烯
产品生产方案，协调上下游装置平稳生产。
他们根据原料量实际情况，优化生产操作，
提高丙烯转化率，紧盯上游丙烯原料各项指
标，及时调整“三剂”配比，保证催化剂、活化
剂的反应效率达到最优，为聚合反应提供最
佳条件。同时，他们加强巡检，及时处置装
置现场异常工况，对聚合釜机械密封等关键
设备采取预防性措施，解决影响装置长周期
运行的关键问题，为装置高负荷运行奠定基
础。聚丙烯装置从安全生产、优化操作、降
本增效、设备运行和班组建设5个方面开展
班组红旗评比，对表现突出的班给予奖励。
班组根据绩效考核得分，查找自身薄弱点，
形成了比学赶帮超的良好氛围。在出厂销
售方面，他们加强与客户沟通联系，提高产
品出厂环节的安检与服务质量，快速组织产
品出厂，做到产销平衡，实现效益最大化。

（张 婷）

天津石化
聚丙烯新品获海运资格

本报讯 近日，天津石化聚丙烯新产品
PPR-EM03和 PPH-CM01获得海洋货物
运输条件鉴定书，具备装船运输资格，为该
产品开辟日本市场迈出关键一步。

货物在进行水上运输时，为保证运输安
全，必须了解货物的运输危险性。海洋货物
运输条件鉴定就是依据国内外有关危险货
物运输的法规、标准，对货物运输安全性作
出鉴定和建议。只有具备了鉴定书，船运公
司才会运输该货物。

下一步，天津石化将加大该产品海外市场
推广力度，实现拓市增效。 （边俊杰 曹建秋）

济南炼化
优化增产储能专用碳材料

本报讯 继1月 25日首批储能专用碳材
料工业试生产成功后，济南炼化专用碳材料
产品质量稳定，市场需求旺盛，获得更多行
业企业认可，较普通石油焦增效明显。

近年来，储能、动力、新能源汽车行业发
展迅速，带动石墨电极、锂电池负极材料需
求大增，中高端负极材料市场前景广阔。

为最大限度增产储能专用碳材料，让新
产品产出最大效益，济南炼化炼油一部持续
优化120万吨/年延迟焦化装置原料和生产
条件，最高限度提升催化油浆掺炼比例，停止
回炼污油和浮渣，精心调整分馏塔循环比，精
细控制焦炭塔吹汽、冷焦操作，精准执行加热
炉变温操作，加强混合原料和产成品采样分
析，保证各项指标满足质量控制要求。

目前储能专用碳材料产量占石油焦总
产量15%左右。下一步，济南炼化将进一步
稳定专用碳材料工业化量产及产品质量，努
力提高专用碳材料生产比例，更好满足目标
客户动力电池负极材料原料需求。（孙丽颜）

扬子石化
力保塑料产品发货质量

本报讯 今年以来，扬子石化把质量管理
贯穿于日常工作，从塑料产品入库开始，出
台具有针对性的抓源头质量管理、抓仓储环
境优化“两手抓”措施，强化质量管理，确保
每一包塑料都是合格产品，实现优进优出。
自6月大修结束以来，贮运厂实现了塑料出
厂计划完成率100%和产品质量零事故零投
诉。

扬子石化每年有百万吨塑料产品投放
市场，产品牌号品种多、装车频次高，客户对
产品质量要求高，稍有不慎就有可能因发货
质量问题引发纠纷，影响公司品牌形象。

为抓好源头质量管理，他们在入库、移
库、出库作业各环节，做好产品进出票据的
检查确认，严格执行无质检不发货原则；严
肃叉车司机破包考核管理，破包率同比下降
0.02个百分点；落实“一车一单”补（换）包管
理规定，包装有污损和标识不清楚的产品严
禁装车，保证出库产品包装完好无损。每一
车塑料产品装车结束，库管员都要在现场与
客户进行质量确认，避免错发、少发和多发。

在仓储环境优化方面，贮运厂对所有塑
料库房进行漏点检查统计，利用大修时机完
成了库房消漏，使老旧库房经受住大雨的考
验。江边外围库紧邻长江，库房潮气重，贮运
厂一方面在库房内安装通风除湿设备，另一
方面抓好仓储物料的流程优化，协调相关部
门，将周转快的通用料和出厂周期长的专用
料分区存放，先进先出、快进快出，避免物料
长时间储存影响产品质量。 （李 维 沈玉玲）

□窦富吉 陈平轩 袁宏桥

进入9月，“南京市绿色洗化工程
技术研究中心”在金陵石化烷基苯厂
挂牌成立已有两个多月，生产某款液
蜡延伸新品的完善装置正在原脱芳装
置旧址紧锣密鼓地建设，该公司加快

“油转特”、向绿色低碳发展转型迈出
实质步伐。

近年来，随着国内煤制蜡行业崛
起，以及国际液体石蜡价格持续走低，
国内液体石蜡市场竞争日趋激烈，对
金陵石化液蜡产品造成严重冲击。为
此，该公司在“油转特”上下功夫，以打
造多元化、定制化、高端化的“蜡家族”
产品为目标，以环保型重蜡、轻蜡为突
破口，持续提高市场占有率。目前，该
公司“蜡家族”产品达到7种。

创新工艺提升环保型重蜡占有率

“你们的重蜡质量有那么好吗？”
近日，该公司工艺技术专家黄爱忠接
到重蜡新客户的订货咨询电话。他凭
借近30年深耕技术研发、开拓产品市
场的经验，长年为客户提供技术咨询
服务，帮助客户提升产品体验。

2015年，为了开发高端重质液体
石蜡，技术人员创新技术、优化工艺、
改造设备，经过反复摸索，最终制定出
高品质环保型重蜡、C12-14精制蜡
等多种生产方案，将环保型重蜡中碳
13含量从0.1%降至痕量，精制蜡C12
的收率从70%提至91%，使产品具有

“人无我有、人有我优、人优我新”的市
场竞争优势，为公司拓展市场奠定了
坚实基础。

同时，销售人员提前谋划，深入市
场调研，充分了解下游客户的产品需
求、进货渠道、市场容量、销售价格等

相关信息，及时合理调整营销策略，做
到销售价格随行就市、新老客户一视
同仁，以诚信换取客户信赖，实现淡季
不愁销、旺季利润高的良性销售循环。

目前，经过多年磨炼，该公司的环
保型重蜡已彻底摆脱靠打价格战实现
销售的窘境，逐渐成为国内市场的领
军者。今年前 8个月，环保型重蜡实
现全产全销，产品质量和销售价格保
持同类产品领先水平，销量同比增长
超5%。

寻找商机实现轻蜡产销率100%

8月 30日，烷基苯厂供销部部长
殷苏宁与销售团队共同商讨原油价格
高位震荡、煤制蜡等产品的市场行
情。这种研讨每周都会进行，为的就
是及时掌握现有销售产品的供需矛盾
和价格变化趋势。

近年来，受煤制蜡价格冲击等因
素影响，该公司 1号轻蜡出货量不高

导致库存高企，每到年底都面临库存
资金占用多的压力。为打破这一现
象，烷基苯厂从2021年初开始精心布
局，寻找1号轻蜡“突围”方向，几经周
折找到关键大客户，并顺利与其签订
年度合同。同时，他们根据原油及煤
制蜡价格变化情况，适时捕捉市场机
遇，积极向传统用户之外的其他领域
客户推广1号轻蜡。2021年四季度，
国内煤炭价格大涨、国际原油价格持
续攀升，销售人员敏锐寻找商机，与多

家生产型客户实现贸易合作，使 1号
轻蜡的外销量增加近1.5万吨。

1~8月，该公司轻蜡销售良好，还
特别保障了两个外销大客户的供应，
实现产销率100%。

细分蜡产品“兄弟”联手闯市场

8月 30日，烷基苯厂副厂长舒稳
强主持召开次日直接作业风险识别
会，详细部署加氢装置产能调整执行
方案，确保液蜡生产装置安稳运行，同
时要求车间随时做好小品种蜡切割准
备。

过去，蜡产品是“皇帝的女儿不愁
嫁”，但近年来随着市场竞争日益激
烈，产品销售遇到了前所未有的压
力。对此，烷基苯厂细分蜡产品，开创

“兄弟”齐上阵、联手闯市场的良好局
面。销售人员根据客户需求灵活布局
多品种蜡营销，全力拓展C10-C12、
C12-C14“兄弟”的销路并不断推价，
使其成为该厂的利润增长点。

2021年，该公司全部小品种蜡销
售量创历史新高，创效比上年增长
6.3%。今年前8个月，该公司抓住市
场有利时机持续推价销售小品种蜡，
个别小品种蜡毛利率超过主产品烷基
苯，实现产销平衡、创效稳定。

“借绿色洗化工程技术研究中心
成立的契机，公司将深化与高校的合
作，发挥研究中心的平台作用，推动烷
基苯及液蜡下游产品的特色发展，加
快打造新型绿色表面活性剂产业链，
做大做强‘油转特’产品。”烷基苯厂厂
长徐圆圆说。

金陵石化加快“油转特”步伐，创新工艺生产环保型重蜡、轻蜡等高附加值蜡产品，持续提高市场占有率

全力打造高端化“蜡家族”产品

液体石蜡是从原油分馏所得到的无色无味的液体石蜡是从原油分馏所得到的无色无味的
混合物混合物，，可以分成轻质矿物油和一般矿物油可以分成轻质矿物油和一般矿物油。。液体液体
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础原料础原料，，也可用作金属加工基础油也可用作金属加工基础油、、特殊特殊
防锈油用基础油防锈油用基础油、、金属清洗剂金属清洗剂、、铝轧制铝轧制
液液、、塑料橡胶溶剂油塑料橡胶溶剂油、、纺织助剂纺织助剂
基础油基础油、、印染油墨溶剂印染油墨溶剂、、脱蜡溶脱蜡溶
剂 油 等剂 油 等 ，，还 可 用 作 软还 可 用 作 软
膏膏 、、搽 剂 和 化 妆 品 的搽 剂 和 化 妆 品 的
基质基质。。

本报讯 8月 23日，齐鲁石化氯
碱厂烧碱车间氢气充装现场一片忙
碌。自氢气充装项目投用以来，已
累计完成 18.774吨氢气外供，为助
力集团公司打造世界领先洁净能源
化工公司添柴加薪。

该项目自 2月 22日打通生产、
销售流程以来，齐鲁石化稳定参数
控制严把产品质量关，在安全环保
的前提下，全力以赴完成氢气充装
任务，已累计充装氢气 83车，运抵
千家万户。按照一台氢燃料电池车
行驶 100 公里、消耗 1千克氢气计
算，该公司的外供氢气量已相当于
18774辆氢能车行驶 100公里的用
量。

齐鲁石化氯碱厂是中国石化唯
一生产氯碱的企业，氢气作为电解

盐水生产氯气和烧碱的副产品，成
本低、质量好，纯度达99.99%，优于
国家车用燃料电池氢气标准。氢气
由自用改为外供不会增加额外成
本，与其他兄弟企业相比有明显的
价格优势。

此外，齐鲁石化积极做好承运
商进出厂服务，以优质的服务打造
金字招牌。由于氢气运输使用的是
管束式集装箱拖车，车辆进出厂时
间、计量方式与常规危化品运输车
辆有较大差异，齐鲁石化简化程序，
开辟绿色通道，秉承服务至上理念，
为承运商提供便利，不断拓展市
场。几家承销商正逐渐将市场份额
向齐鲁石化转移，目前齐鲁石化燃
料氢产品已覆盖淄博当地公交系统
及部分食品产业。 （朱亚菲）

本报讯 7月 30日，最后4节车厢
共计8个罐体驶离齐鲁石化储运厂专
用线进入东风编组站，标志着化销华北
顺利打通齐鲁辛醇罐式集装箱铁路配
送流程，开辟了绿色物流新模式。

今年以来，为提升物流工作安全
水平，化销华北积极推进物流全配送
服务，开辟罐式集装箱铁路配送绿色

物流新模式。该配送方式采用国际通
用的20英尺罐式框架集装箱，可以对
公路、铁路、水路运输方式实现直接转
换，真正做到“门到门”运输，高质量罐
体可有效杜绝“跑冒滴漏”，大幅提升
物流运输安全系数的同时，大幅降低
客户转运损耗。

在此次配送过程中，化销华北通

过重新启用齐鲁石化储运厂铁运专用
线，实现直接入厂装车，有效盘活了该
储运厂长期闲置的铁路装车设施，缓
解了物流高峰期汽运装车压力。

下一步，化销华北将继续深入探
索新型物流模式，以安全高效的服务
为企业库存安全和装置稳定运行保驾
护航。 （王永忠）

本报讯 面对疫情多点散发、化工
市场疲软的艰难局面，化销华东PTA
和PX团队坚持化工板块效益最大化，
全力保障仪征化纤原料供应，提升产
业链整体效益。

PTA团队在市场货源紧张的情况
下，精心服务，开拓保供资源新途径。
他们履行服务保障之责，统筹调配各
方资源，紧急采购3000吨现货保供企
业。水路运输条件苛刻，为提高运输
效率，他们综合考虑运输效率和成本
等因素，将部分运输线路调整为公路，
进一步优化运输路线，确保原料及时
供应到位。他们发挥市场“雷达”作

用，在精准研判市场的基础上，坚持精
细化市场运作，从市场中抓机遇、出效
益，在规定时间内多批次累计采购
PTA原料1.2万吨，创效情况良好，为
企业降低采购成本6％，确保了板块效
益最大化。

在 PX 原料供应方面，化销华东
密切跟踪企业装置生产情况和PX日
用量、库存数据，精准制订原料保供
计划，举办面向仪征化纤的九江石化
PX 新产品推广交流会，实现内部上
下游企业同轴共转，强化产销衔接效
果，多次配合仪征化纤用料需求紧急
调配各生产企业PX资源，保证“限时

送达”和“定时送达”。他们广泛摸排
市场，拓展采购渠道，今年成功开发
PX 供应商一家，并为仪征化纤供应
1.5 万吨优质 PX 资源，大幅提升了
PX保供能力。

他们还优化物流方式，以低成本
的管输为主，管输互供企业装置检修
期间，邻近企业资源以水路运输为
主，有效降低了综合运输成本。在充
分研究产品质量报告、确保可行性的
基础上，他们鼓励企业进行试用非优
等品，为企业供应 2万吨具有价格竞
争力的 PX 资源，节约采购成本近
200万元。 （陈 鑫 张学敏）

本报讯 近日，化销江苏在“扫
市场”过程中收到白俄罗斯客户对
TPEE（热塑性聚酯弹性体）的需求，
经与客户反复沟通，双方签订了首
批66吨出口订单，成功将仪征化纤
差异化、高附加值的聚酯产品出口
海外。

因客户需求急、要求高，化销江
苏合纤出口团队第一时间联系仪征
化纤，根据客户的用途比对产品技
术参数，筛选出合适的规格牌号推
荐给客户。同时，他们根据客户“不
采用海运、铁路运输”的要求，立即
制定全程卡车运输的物流方案，在
新疆阿拉山口报关后再送往客户。
由于该产品属首次出口，在新疆阿
拉山口报关过程中，货物被海关归
类为法检产品，要求在工厂先行商

检后才能报关放行。合纤出口团队
及时调整思路，与仪征化纤研究院
对产品定性进行沟通。他们根据研
究院权威的鉴定，重新调整了TPEE
产品的归类，于当日以普货报关顺
利通关放行。首次合作中，化销江
苏合纤出口团队高效专业、认真细
致的工作作风获得了客户的认可，
客户即刻表示产品试用合格后会追
加订单，继续加大与中国石化的合
作力度。

下阶段，化销江苏将加大外贸
客户开发力度，扩大企业产品出口
规模，聚焦效益较好而渠道尚未打
开的产品，积极拓市扩销，提升外贸
业务占比，着力打造“专精特新”高
质量发展亮丽名片。

（王建瑶 刘 辉）

化销华东全力保障仪征化纤原料供应

化销华北开辟罐式集装箱铁路配送流程

化销江苏打通聚酯产品出口海外渠道

齐鲁石化多产优质燃料氢保供市场 川维化工坚持“基础+高端”战略，进一步调整、升级 PVA（聚乙烯醇）产品结
构，全力拓展海外市场，实现增量增效。1~7月，该公司 PVA 产品出口量同比增
长 23.02%，创历史新高。图为 PVA产品装车现场。 陈 琳 摄

■■ 知识链接知识链接 ■■

液体石蜡液体石蜡

图为金陵石化液体石蜡装车出厂。 袁宏桥 摄

本报讯 今年以来，化销华南以
提升客户满意度、助力企业增收创
效、提升员工幸福感为目标，制定细
化 21项重点措施，深入开展“服务
年”主题活动，提升客户、企业、员工
的满意度，不断提高服务水平与质
量。

他们狠抓客户服务，邀请央企
劳动模范、高校教授等专业人员开
展“客户沟通服务”培训项目，实现
全员应培尽培，帮助客户经理提高
产品营销和客户关系管理能力，向
顾问式销售、专家型销售转型。

面对华南区内新增产能陆续投
产的形势，化销华南深入开展产销
衔接工作。一方面，他们组织用好

“日跟踪对接、周视频对接、月产销
对接”机制，深化企业高层走访衔
接，协调做好海南炼化 100万吨乙
烯项目开车原料保供工作。另一方
面，通过开展树脂和橡胶产品“揭榜
挂帅”活动，联合区内企业建立专业
化的产品应用服务团队，进一步优
化企业产品结构，得到了企业的认
可和好评。

（王莉莉）

化销华南21项措施提高服务水平

川维化工PVA出口量大幅增长


