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牢记嘱托 再立新功 再创佳绩 喜迎二十大奋进新征程
建功新时代

化销华南聚焦高端
新专产品超计划销售

本报讯 1~4月，化工销售华南分公司深
入推进MPRC（产销研用）项目，销售合成材
料新产品和专用料超84万吨，完成率超计划，
为中国石化化工材料迈向中高端再立新功。

近期，国际原油和大宗商品市场剧烈波
动，叠加疫情影响，化工产业链盈利空间大幅
收窄，生产企业纷纷减产降负。面对化工板
块经营效益压力，化销华南聚焦“基础+高端”
产品策略，重点在新专产品创效上下功夫。

他们确定年度新专产品销量和利润目
标，为区内6家生产企业量身打造34个牌号
的开发推广方案，设立MPRC项目组，将目
标分解至各个经营网点，明确考核细则，层
层细化落实，并将9个重点项目纳入“揭榜挂
帅”活动，选聘项目经理，重点推进跟踪。

在产品开发和销售方面，他们将产品
“人无我有，人有我精”的特点发挥到极致，
不断打造产品巨人，与事业部、北化院及生
产企业联手将12个牌号打入顶替进口产品
项目，特别是医用滴管专用料、汽车油箱料、
茂金属透气膜等新产品，顺利进入高端市
场，产品创新创效能力大幅提升。前4个月，
新产品创效在各区域分公司排名第一。

为了服务好客户，他们以客户需求为导
向，一季度收集各类客户需求384条，为客户
量身打造“一户一案”服务方案，需求解决率
100%。同时，他们还为客户提供产品认证、
物流运输、包装优化、金融财会等一条龙服
务，持续打造中国石化优质服务品牌。他们
重点为医疗器械公司持续保供注射器专用
料、为防护服生产企业提供透气膜专用料、
为口罩生产企业提供熔喷料等各类高端医
疗材料，全力履行社会责任。 （王楚桥）

江汉盐化工携手中远海运集运
确保漂粉精出运通畅远销海外

本报讯 在全国疫情多点散发、物流严重
受阻的情况下，江汉盐化工出口主要口岸武
汉、上海相继暂停，漂粉精出口运输受阻。
对此，该公司携手产品主要出口承运商——
中远海运集装箱运输有限公司（中远海运集
运）积极想办法，多渠道解决运输问题，保障
产品出运通畅。

江汉盐化工是全球最大的消毒剂生产
基地，钠法漂粉精产品年生产能力达 7.2万
吨，产品90%以上发往海外市场，远销80多
个国家和地区。

据悉，武汉港危险品资质于4月15日到
期，武汉码头无漂粉精货物的资质及海事许
可，武汉江海联运模式完全停止。而上海通
道模式又受上海疫情静态管理影响，司机无
法送货，仓库无法解决装箱进港问题，导致
上海出运通道也基本停滞。因此，江汉盐化
工漂粉精面临产业链中断、消杀物资无法正
常出运的局面。

为打通漂粉精运输渠道，江汉盐化工多
次和中远海运集运沟通协调，针对不同问题
逐一寻求解决方式。他们和中远海运集运
武汉分部积极探索汽海联运的新模式，并配
合做好试运，首批货物于4月22日顺利从深
圳蛇口港装船；通过中远海运集运总部寻求
华南分部关于舱位、危险品拖车、码头堆位
等方面的支持，想方设法克服当地危险品堆
位紧张、粤港拖车持续受限等困难，尝试打
通驳船服务等，全力做好江汉盐化工出口防
疫物资的保供工作。截至4月底，江汉盐化
工通过中远海运集运出运货量接近900个集
装箱，与去年同期基本持平，保持了出货量
持续稳定。

下一步，双方将强强联手，深化合作，进
一步拓展运输通道。目前，江汉盐化工正会
同中远海运集运稳步推进宁波汽海通道、水
改汽岳阳通道的打通，以及武汉码头和岳阳
码头的恢复接运工作，共同助力全球抗疫，
彰显央企责任担当。 （黄红霞 鞠 华）

□胡拥军 朱 燕

3月以来，疫情侵袭上海，上海石
化在实行厂区疫情防控封闭管理的
情况下，大力开发、增产合成树脂新
产品，日均发货量与疫情前保持同一
水平，确保了下游市场货源的及时供
应。

锚定目标任务
开发增产高附加值产品

3月中旬，合成树脂部聚乙烯联
合装置成功试产新产品高熔指聚乙
烯纺丝专用料 FS2200，主要应用于
生产各种工业用纺织品，特别是滤
材、篷布及网带等产品。由于该专用
料具有强度高、密度低、绝缘性佳等
优点，一经推出，便受到市场欢迎。

上海石化年初明确，今年合成树
脂专用料计划产量为 63.45 万吨、新
产品确保产量为6.67万吨。

为实现既定目标，今年以来，该部
优化产品结构，增产高附加值产品，优
化排产计划，降低生产运行成本。他
们实施“双优化”措施，通过精细管理、
精心操作，取得生产经营开门红。前
两个月，共有10个新产品在6套装置
上精准对接，做到了什么产品适应什
么生产线，并把生产计划精细到每个
牌号的小时负荷、生产天数，以动态形

式实时跟踪生产进程。截至 5月 23
日，11 个新产品牌号的产量 4.64 万
吨，完成全年计划量的69.6%，超计划
进度，特别是在拳头产品聚乙烯低密
度线型膜料系列、发泡聚丙烯专用料
系列市场需求旺盛的有利时机下，保
持了稳产高产的运行态势。

优化产品结构
生产适销对路产品

合成树脂部共有3套聚丙烯和3
套聚乙烯装置。其中，1号聚丙烯装
置的代表产品“发泡料”、4号聚乙烯
装置的代表产品“低密度线型膜料”，
在国内独树一帜，受到用户青睐。

聚丙烯发泡料是一种环保抗冲
新材料，可以循环再利用，且具有重
量轻、无毒无害的特点。2018年，该
部通过连续攻关，首次实现新型环保
聚丙烯发泡料系列产品的工业化生
产。2021年，装置对高压闪蒸罐至丙
烯回收洗涤塔的管线进行优化改造，
提高增产能力，并采用先进的APC控
制器保证生产全过程的产品质量。
目前，该产品国内市场二分天下，一
半是上海石化产品，另一半则是进口
产品。

4号聚乙烯装置采用的是北欧双
峰工艺，建成投产之初，主要生产普
通膜料，后改攻高密度聚乙烯黑色管

道料（简称“黑料”），目前是国内唯一
能够生产“黑料”的装置。2021年，受
包装膜料减薄的降本措施推动，国内
市场对重膜的需求量猛增，该部重启
了膜料生产，并经过两次研发试生
产，解决了制约膜料产品质量的“晶
点”这一关键问题。今年以来，线型
膜料 ML2202、MM2002 大幅增产，
膜料总产量超过去年总量，成为效益
的主要增长点。

合成树脂部以保障国内疫情防
控物资需求为己任。之前，生产核酸
采 样 管 所 需 的 超 高 熔 指 聚 乙 烯
LF5600 专用料，完全依赖进口。进
入3月，受国内疫情影响，原料需求猛
增，市场紧缺。在此情况下，合成树
脂聚乙烯联合装置马上组织攻关团
队进行研发转产。由于该专用料对
生产工艺条件十分苛刻，攻关团队从
原料配方到工艺参数再到生产操作，

一步一个脚印推进，特别是针对造粒
过程短板进行查缺补漏。最终，产品
一问世，就达到国外同类产品质量标
准，受到国内用户的欢迎。

实施优化排产
降低成本效益递增

合成树脂部高度重视高附加值
产品的排产量，通过月度新产品例
会、经济活动分析会等专业会议，以
及利用排产模型，分析各牌号产品的
盈利能力，实施“效益递增排产法”，
把效益好的产品排在首位，很好地贯
彻了“效益优先”原则。今年以来，该
部在增产聚乙烯低密度线型膜料系
列、发泡聚丙烯专用料系列产品的同
时，相应减产抗冲牌号等产品。

为有效降低生产运行成本，该部
“两条腿”走路，一方面最大程度增产
效益产品，减产非效益产品，以减少品
种翻改，从而减少物料浪费；另一方面
在品种翻改时，在同一生产线上，尽量
对牌号性质相近的产品进行切换，由
于指数稳定，其间的过渡料也能成为
一种中间原料供下游用户使用，从而
减少了非目的性产品的产生。

□丁 芳 熊文晋 惠耀楠

今年以来，化工销售华北分公司
积极应对京津地区疫情反复、春节长
假、北京冬奥会等因素叠加影响，聚
焦“专精特新”市场、产品结构优化、
产品销售发运 3个方面，推动经营质
量稳步提升。前4个月，该公司经营
效益超时间进度11.4%。

精准服务4865家“专精特新”
企业

该公司瞄准战略必争领域，紧盯
行业前三客户，全面启动“专精特新”
专题调研工作，对国家3批合计4865
家“专精特新”企业进行全覆盖摸排，
针对发掘出相关领域的 580 余家客
户，开展一对一专题调研，调研覆盖
率达76%，已成功开发27家“小巨人”
企业，为进一步深化与绿色低碳、技
术创新、高端材料等重点领域客户的
战略合作打好前站。

他们充分发挥网点市场“雷达”
作用和专业化销售“野战部队”作用，
打好拓市扩销“主动仗”；深化市场调
研系统应用，在做好疫情防控的前提
下，加大下游客户走访频次和力度，
深度摸排辖区内市场潜力和客户需
求；密切跟踪中沙石化聚碳酸酯装置
开车进展，深入走访汽车改性、建筑
材料等领域客户，提前布局新产品下
游销售渠道。一季度，他们成功开发
新客户 46家，成交量达 2.7 万吨，16
家生产型客户的直销率达到 79%。
同时，他们持续拓展新产品销售空

间，保障新装置投产后产品迅速进入
市场，并实时掌握重点客户原料库存
和生产情况，灵活调整销售策略，科
学制定“一户一案”，优先保障战略客
户原料供应，一季度共为30余家重点
客户定制生产产品4.4万吨。

58个MPRC小组攻关新专
高端产品

该公司充分发挥产销研用一体化
优势，构建从价格日报到市场周报、从

月度产销对接到联合经营分析会的多
层次交流机制。对区内11家生产企业
的产品开发、结构优化需求开展针对性
调研，系统摸排市场宏观环境、资源配
置、渠道变化、产业链上下游供需情况
等前沿信息，持续深化“一企一制”工
作。今年以来，携手生产企业优化生产
方案和排产计划20余次，特别是3月以
来，助力生产企业做好“限产保价”期间
的产业链优化，进一步稳价推价。

他们紧扣新产品推广重点难点，
科学制定营销企划方案，对在售的
200 余种新专产品归类成立 58 个
MPRC（产销研用）小组，并对新能源、
医卫、包装领域高端新材料等18个重
点项目开展“揭榜挂帅”，联合产业链
上下游构建从研发到生产再到应用
的新产品开发推广联盟。他们携手
北化院、青岛炼化及区域内战略客
户，成功打造可回收 8微米双向拉伸
聚丙烯（BOPP）薄膜，填补了国内同
类产品轻量化发展的空白。一季度，
实现新专产品销量超81万吨，其中光
伏 EVA、PERT管材料、无塑化剂纤
维料、稀土顺丁橡胶等顶替进口产品
销量18万余吨。

高效助力 10 余家生产企业
稳产纾困

为积极应对疫情多点散发及特
殊时期运输管控给企业产品销售和
出厂发运带来的影响，他们充分发挥
渠道优势和专业优势，畅通供需渠
道，千方百计为企业稳产纾困。

为降低疫情对化工产品市场的
冲击，该公司紧盯市场需求变化，灵
活运用现货、合约、竞拍等多元化销
售模式，实施“立体化营销”。同时，
他们针对不同消费层次和不同区域
的客户群体需求，精准实施“一户一
案”，积极发挥渠道优势，开销路、通
运路、导出路，全力维护产业链供应
链稳定，一季度，销售化工产品逾300
万吨，保障了产业链供应链稳定。

针对疫情及特殊时期道路管控
升级、运力不足、提货司机核酸检测
难等问题，该公司联合当地政府防
疫、交通运输部门建立特殊时期沟通
联络机制，通过加强产销衔接、为承
运商车辆协调申请绿色通道、在发货
现场协调建立临时核酸检测点等措
施，千方百计协助企业降库稳产。同
时，为深入落实北京冬奥会期间环保
要求，他们先后打通燕山石化乙二醇
集装罐车出厂、石家庄炼化二甲苯铁
路槽罐出厂及MTBE保供燕山石化
铁路槽罐进厂等运输流程，“公转铁”
绿色物流再添新路径。一季度，该公
司助力 10余家生产企业发运产品超
120万吨，为客户原料稳定供应和企
业生产后路畅通提供了坚强保障。

化销华北聚焦“专精特新”市场、产品结构优化、产品销售发运3个
方面，推动经营质量稳步提升

瞄准高端拓市场 产品后路有保障

□方 旭

“冯经理，真没想到你们中国石
化的效率这么高、服务这么周到，这
么短的时间就把货送到了，解了我
们的燃眉之急，非常感谢！”近日，河
南长垣地区一客户在收到化销华中
紧急供应的聚丙烯纤维料后，打来
致谢电话。

该客户来自拥有“中国卫生材
料生产基地”和“中国医疗耗材之
都”称号的河南新乡长垣，实力在河
南医疗器械领域名列前茅，每月聚
丙烯纤维料需求量 600吨，是名副
其实的产品消费大户。

2021年 9月底，化销华中合成
树脂部客户经理冯超勇在中国（长
垣）国际医疗器械博览会上了解到该
客户正在新建无纺布生产线，便寻求
与其合作的机会。在随后半年多的
时间里，冯超勇密切关注该客户生产
线建设进度及调试情况，一次次登门
拜访、一遍遍推介品牌。针对生产线
调试存在的问题，冯超勇积极向该客
户推荐有关专家，给予技术支持。真
诚的服务态度，锲而不舍的精神，渐渐
赢得了客户的信任。客户对冯超勇
的称呼也从最初的“冯经理”到“老冯”

“冯哥”。在众多竞争对手中，客户最
终同意试用中国石化的原料。

在该客户试料期间，冯超勇从
原料质量、包装、运距、稳定性等方
面，将洛阳石化聚丙烯纤维料Y35X
与竞争对手原料进行对比分析，让
客户充分了解中国石化产品的质量
特性、物流服务及营销政策，进一步
增强了客户的采购意愿。

功夫不负有心人。4月中旬，该
客户生产线调试完毕，决定迅速采
购一批原料进行生产，便向冯超勇
询价。

“客户第一时间向我们询价，是
这半年来不间断沟通的成果，我们
必须抓住这个机会，充分展示产品
质量和服务质量。”面对客户的紧急
采购需求，冯超勇与公司产品线、相
关职能部门密切协作，分头推进客
户注册、计划申报、合同签订、客户
打款、资源上架等各环节工作，于客
户来电当天顺利开出 66吨销售订
单，并及时送达客户工厂。

首次业务合作给客户留下了良
好印象，客户随后追加了采购计划，
截至 4 月底，客户共开单采购 297
吨，占该客户当月纤维料采购量七
成以上，后续有望进一步增加采购
量。

半年时间不懈努力，终于赢得
客户的心，使客户成为中国石化的

“忠粉”。

3月以来，上海石化在封闭管理的情况下，保持合成树脂产品的稳产高产态势，保障下游市场货源及时供应

紧盯市场效益优先优化产品结构

图为合成树脂部密切关注生产，保障疫情期间产品稳产高产。 李英豪 摄

半年努力收获“忠粉”

随着周边省市复工复产工作全面展开，5月以来，中安联合在坚持常态化
疫情防控工作的同时，全力保障煤化工装置安全稳定生产，加大马力生产聚乙
烯、聚丙烯产品，支援下游企业复工复产。 赵天奇 摄

化销华东助力扬子石化
研发新产品顶替进口料

本报讯 化销华东助力扬子石化成功开
发三元CPP（共聚聚丙烯流延膜料）新产品，
填补了华东区域的生产空白，成功实现顶替
进口。截至目前，完成销售近2000吨。

三元CPP具有良好的透明性和低温性，
广泛应用于食品等包装薄膜的热封层。化
销华东在“扫市场”过程中了解到，国内三元
CPP需求旺盛，但国产原料供应不足，严重
依赖进口，尤其是华东地区，尚无三元CPP
生产商。受疫情防控常态化影响，进口原料
供应不稳定。

为保障客户疫情下的生产，化销华东发
挥产销研用一体化优势，协同扬子石化研究确
定产品方向，制定试产方案，在短短3个月内协
调安排两次试产，最终产出优质产品，并协调
各方开辟“绿色通道”发运产品，于第二天联合
扬子石化研究院和扬子石化塑料厂前往客户
工厂进行现场试料。客户表示，产品质量可
媲美韩国进口料和国产王牌料，各项性能指
标完全满足需求。 （刘 克 周恩格 魏 笑）

图为化销华北销售人员走访新专高端产品包装膜生产企业。 孙宇晗 摄

中安联合加快产品出库支援企业复工复产


