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●以中国—东盟博览

会的举办为契机，与

东盟十国企业寻求合

作机遇，是易捷参与

外循环的重要尝试

●把东盟及广西属地

商品推向全国，同时

将国内商品推向东

盟，实现“买东盟、卖

全国”“买全国、卖东

盟”“买广西、卖全国”

● 紧紧把握零售市

场，从单一的“产品营

销”延伸到全渠道、全

场景、全产业的“生态

竞争”，努力打造“人·

车·生活”生态圈，致

力成为“美好生活的

服务商”

核 心

观 点

第四届易享节与东博会同步举
办，无疑密切了易捷与东盟企业的经
贸关系，展示了易捷以更大范围、更宽
领域、更深层次的对外合作推动企业
加快转型发展的决心。那么，此次易
享节如何借好东博会“东风”？有哪些
特色？在助力乡村振兴方面有何计
划？记者采访了中石化易捷销售有限
公司董事长、党委书记叶慧青。

问：此次易享节为何选择与东博
会同步举办？易捷怎样才能借好东博
会“东风”实现更高质量发展？

答：中国—东盟建立对话关系 30
年来，中国—东盟贸易规模扩大了 85
倍。2020年，东盟成为中国最大的贸易
伙伴。今年上半年，双方贸易额同比增
长38.2%，继续呈现强劲增长势头。

党的十九届五中全会提出加快构
建以国内大循环为主体、国内国际双
循环相互促进的新发展格局。易捷作
为中国门店数量最多的便利店品牌，
既是中国经济内循环的重要参与者，
也是外循环与内循环相互促进的桥
梁。此次，易捷以东博会举办为契机，
与东盟十国企业寻求合作机遇，是易
捷参与外循环的重要尝试。

我国广西地区和东盟十国气候条
件优越、物资丰饶，中国和东盟对彼此
的特色商品都有较大需求。我们将以
广西为“桥头堡”，努力成为东盟商品
全国集采的特许采购商，将东盟及广
西属地商品推向全国，同时将国内商
品推向东盟，实现“买东盟、卖全国”

“买全国、卖东盟”“买广西、卖全国”。

问：此次易享节还在东博会举办
了展销招商会，有哪些特色？

答：为贴近东博会开放、智慧的特

点，我们在展销招商会中融入了多元
化的设计理念、数字化的展览技术、科
技化的互动体验，通过现场直播、产品
体验、实时数据看板等方式，让大家更
直观地了解易捷品牌的内涵。

此外，我们设立了招商洽谈区，围
绕东盟各国特色商品，面向东博会参
展商公开招商，服务构建“双循环”新
发展格局，打造“买东盟、卖全国”“买
全国、卖东盟”“买广西、卖全国”的快
速通道。

问：易捷在易享节启动仪式上与
多家餐饮企业签约，加码餐饮业务是
出于什么考虑？

答：为让客户享受便捷的一站式
服务，易捷已拥有便利店、汽服、快
餐、咖啡、广告、金融等多种业态。餐
饮业务是易捷多元化业态的组成部
分，本次加码餐饮业务主要有以下原

因：
第一，开展餐饮业务能够更好地

满足消费者的需求。我们依托 3 万余
座中国石化加油站、2.78 万家易捷便
利店，有能力为消费者提供在加油站
场景下更加便捷的餐饮服务，满足“车
加油，人补给”的需求。比如，对在城
市商圈的加油站，我们可以为快节奏
生活的城市白领、网约车司机等消费
群体提供便捷快餐、轻食、咖啡饮料等
餐饮服务；对在高速公路服务区的加
油站，我们可以为旅游、过路的消费群
体提供知名品牌餐饮服务。

第二，不断丰富优质餐饮品牌可
以让消费者有更多选择。当前，易捷
优质餐饮合作品牌数量较少，然而消
费者对餐饮口味的需求地区差异性
大，导致顾客餐饮消费选择范围相对
狭窄。此次签约，能够吸引更多的餐
饮优质合作伙伴共建多方共赢的加油
站场景餐饮服务平台，为消费者提供

更优质的餐饮服务。
第三，从企业发展战略角度看，开

展餐饮业务是从企业平台化发展理念
出发，通过多元化服务获取生态圈商
业价值。易捷作为中国石化非油品业
务服务品牌和运营主体，紧紧把握零
售市场，从单一的“产品营销”延伸到
全渠道、全场景、全产业的“生态竞
争”，努力打造“人·车·生活”生态圈。
如今的易捷，正围绕中国石化销售公
司向“油气氢电服”综合能源服务商转
型目标，打造集加能服务、购物服务、
养车服务、生活服务、物流服务于一体
的“人·车·生活”综合服务平台，致力
成为“美好生活的服务商”。

问：去年易享节期间设置了扶贫
展销专区，今年在履行社会责任方面
有哪些新举措？

答：易捷公司作为央企子公司，在
做好经营和发展的同时一直积极履行
社会责任。今年在易享节启动仪式
上，易捷公司积极响应国家号召，实施
乡村振兴行动计划，通过消费帮扶、产
业帮扶、教育帮扶，助力乡村全面振
兴。

“微光计划”是我们重点打造的活
动，这个计划分 3 年实施：今年，我们
精选乡村孩子画作定制自有品牌商
品，打造微光好物，并在易捷便利店
设置售卖专区；征集 2021 个乡村教师
的微心愿，帮助乡村教师圆梦；邀请
有社会影响力的人士走进乡村学校，
开展“一堂公益课”等活动。2022 年，
我们将开启寻源之旅，带领乡村教
师 、学 生 走 出 大 山 ，让 梦 想 远 航 。
2023 年，我们将携手名师，共同搭建
乡村教师互助共享公益平台，守望薪
火相传。

编者按
9 月 11 日，中国石化易捷第

四届易享节启动仪式暨东博会易

捷展销招商会在广西南宁与第

18 届中国—东盟博览会同步举

办。

中石化易捷经过 13 年成长，

已成为拥有超过 2.78 万家便利

店、国内门店数量最多的连锁便

利店品牌，品牌价值从 2018 年的

25.69 亿元跃升至目前的 184.61

亿元，位于国内零售行业前列，致

力成为“美好生活的服务商”。

2018年，易捷创办易享节，从

杭州、重庆、长沙到南宁，“每年走

进一座城”，举办国内规模最大的

线下购物节，荣获中国连锁经营

协会 2021 年度“便利店优秀创新

案例”。

中国—东盟博览会，是中国

—东盟重要的开放平台，也是具

有特殊国际影响力、国家层面举

办的重点涉外论坛和展会，多年

来推动并见证了中国—东盟战略

伙伴关系内涵的不断丰富、经贸

合作水平的迅速提升、人文民间

交往的日益密切，为服务“一带一

路”建设发挥了重要作用。

当易享节遇上东博会，会擦

出怎样的火花？给您的美好生活

带来哪些更优质服务？让我们一

起关注。
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易享节来了易享节来了 东博会亮了东博会亮了

●时间：2018年

●主题：“狂享好货在易捷”

●内容：中石化易捷选择在2018年 10月 10日

——易捷品牌创办十周年之际，首次为消费者

打造易享节。易捷公司依托3万座中国石化加

油站实体网络，以及数量逾亿的加油卡用户，还

有当时超过6000万的互联网粉丝，从线上到线

下，把易享节呈现给全国消费者。

●特色活动：发布易捷新形象店、定制商品致敬

易捷十年、拍卖筹善款助学东乡等。

●效果：店庆日消费者购买热情高涨。

●时间：2019年

●主题：“易起GO、享不停”

●内容：中石化易捷举办的第二届易享节，店庆

月、店庆周、店庆日优惠不间断，线上线下玩法

新鲜多样，满减、拼团、特价、换购、定制、游戏，

多种购物狂欢模式在全国各地易捷店开启。

●特色活动：微信小程序线上新玩法、发布易捷

咖啡、开展消费扶贫等。

●效果：店庆日销售额比上年增四成。

●时间：2020年

●主题：“易享节、易起拼”

●内容：9月 1日~10月 31日，中石化易捷豪撒

10亿优惠补贴，在全国逾万家易捷便利店开展

易享节专属购物节，让消费者狂欢嗨购低价好

货。第三届易享节特别将“加一元多一件”活动

的促销期限延长至3天，消费者可通过易捷商城

小程序享受优惠。

●特色活动：打造易捷第一个养车节、第一次点

亮12座城市地标等。

●效果：店庆3天销售额破10亿元。

借力东博会 融入“双循环”
——访中石化易捷销售有限公司董事长、党委书记叶慧青

在第四届易享节启动仪式上在第四届易享节启动仪式上，，中石化易中石化易

捷宣布开展捷宣布开展易享节大促易享节大促、、东盟招商东盟招商、、乡乡

村振兴村振兴、、数字化转型数字化转型等四大行动等四大行动，，与多家与多家

合作伙伴签署战略合作协议合作伙伴签署战略合作协议，，探索探索多元化多元化、、

智能化智能化的加油站便利店的加油站便利店新零售业态新零售业态。。

“数字化转型行动”
易捷将打造更智慧的平台，构建更多

维的场景，以“加油中石化”新平台为核
心，持续完善“一键加油、一键购物、一键
出行”等更智慧的消费场景，打造“互联
网+加油站+便利店+第三方”新零售商业
模式；加快推广扫码购、刷脸支付、智能货
架等便利店新科技，建设更智慧的易捷门
店，提供更便捷的服务；搭建更智慧的供
应链，建设采购和供应商协同平台，打造
以需求为导向的敏捷供应链管理体系，提
供更智能的运营。

传统的现场购物将变成线上线下融
合的无接触“一键到车”购物，统一会员体
系为消费者提供丰富的会员权益，现在的
易捷以“搜罗全球，为美好生活加油”为理
念，打造易捷跨境电商平台，由专业采购
团队深入海外商品原产地，为消费者提供
购买方便、品质保真的海外好物，让消费
者足不出户，轻松买遍全球。

“易享节大促行动”
9月 1日~10月 31日，易捷开展第四届易享

节专属购物节，集中发放20亿元消费优惠券，在
百城万店狂欢促销。其中，易享节主打活动“加
一元多一件”由往年的1天延长至5天。此外，在
油非互促系列活动中，消费者在中国石化加油站
或使用“加油中石化”加注汽柴油，满一定金额即
可获赠易捷便利店“满99元减35元”“满188元
减70元”“满199元减100元”等超值优惠券。

为车友提供十全十美的商品、为粉丝送上实
实在在的优惠，今年以来，易捷在开发培育卓玛
泉、长白山天泉、赖茅酒、鸥露纸等优质商品的基
础上，打造出易姐姐螺蛳粉、黄金月饼等一批自
有品牌新商品。在本届易享节启动仪式上，易捷
推出了赖茅体育纪念酒、三人炫·悟炫、长白山天
泉苏打气泡水、易享家衣物洗护用品等一系列新
品。此外，易捷还建设餐饮项目1183个，让汽车
消费者畅享广西的螺蛳粉、陕西的肉夹馍、上海
的小馄饨等南北风味。

“东盟招商行动”
桂林罗汉果、柳州螺蛳粉、梧州六堡茶、

河池火麻油、崇左桄榔粉……富有南国特色
的商品广受消费者欢迎。而与广西地缘相
近、人缘相亲的东盟国家，越南咖啡、泰国香
米、印尼水果、马来西亚燕窝……一系列极
具异域风情的特色商品备受国内消费者欢
迎。同时，东盟国家对中国各地的特色商品
也有较大进口需求。

本届中国—东盟博览会，易捷在现场设
立了 4000平方米的易捷展览馆，向参展商
展示包含广西特色产品在内的优质易捷商
品，将品质国货卖出去。同时，易捷还在现
场设置招商洽谈区，聚焦快速消费品，围绕
东盟各国特色商品，面向中国—东盟博览会
参展商公开招商，将东盟商品引进来。

“乡村振兴行动”
易捷将探索“以渠道带销售、以销售带产业、以产

业带振兴”的“三带”特色帮扶模式，发挥2.78万家易捷
便利店和线上商场的渠道优势，发展脱贫地区特色优
势产业，继续推出东乡藜麦、新疆岳普湖红枣等一批质
优价廉的易捷好物，架起脱贫地区商品和消费者之间
的“桥梁”，构建共同帮扶的爱心平台。

同时，易捷将着力打造“微光计划”公益项目，持
续关注全国近 300万乡村教师，通过乡村教育帮扶，
守护乡村学子的信心和希望，为乡村人才振兴、文化
振兴贡献力量。

在本届易享节启动仪式上，易捷联合中国教师发
展基金会，向6位优秀乡村教师代表颁发“微光计划燃
灯者”荣誉证书。来自广西贺州铺门镇河南小学的雷
良玲老师讲述她的执教故事和微心愿，并获赠奥运羽
毛球冠军张宁签名的羽毛球拍。

易享节发布：四大行动提供更优质商品和服务

易享节的成长路


